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Resumo: O presente estudo tera por objetivo elaborar uma pesquisa, na area
de Direito Empresarial, analisando a atividade praticada pelos empreséarios e
empreendedores na comunidade socioecondémica. Atualmente a empresa exerce
indiscutivelmente, importante funcado econémica na sociedade, pois € considerada a

atividade econdémica organizada para a produgao ou circulagao de bens ou servigos.
Palavras-chave: empresa, empresario, empreendedor.

1. Introducao

O século XXI representa o novo mundo social e econémico, resultado
de inumeros avancos desta década. Todos os paises precisam estar atentos
as tendéncias e escolher entre colocar-se como sujeito ou reservar-se a
posicdo de mero objeto das transformacdes. E arduo, se ndo impossivel,
interpretar qualquer fenédmeno, seja social, politico, econémico ou juridico,
sem julga-lo. Porém, para julga-lo, o estudioso deve desenvolver duas
virtudes intelectuais: “o respeito ao fato e o respeito aos outros”.

Comte ja observava, “todos os bons espiritos repetem, desde Bacon,
que somente sdo reais o0os conhecimentos que repousam sobre os fatos
observados” (COMTE 1983, p.5).

Portanto, segundo a escola comtiana, ndo basta atentar para os fatos,
para os fendmenos, que nascem e se sucedem. E preciso vincula-los a um
principio, a uma doutrina, para entdo poder retirar-lhe algum fruto.

Um aspecto amplamente comentado no direito moderno é o de que o

velho conceito de Direito Comercial, até entdao girando em torno da figura do
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comerciante, ou do ato do comércio - adotado através de estatutos medievais,

ou da mudanca pelo Coédigo Comercial Francés, de 1807 - hoje gira em torno
da Teoria da Empresa.

Isto é fruto advindo apés a Il Guerra Mundial e apés a promulgacao do
Caodigo Civil italiano de 1942, quando o mundo inteiro passou a experimentar
um intenso desenvolvimento econémico e tecnoldgico.

O Direito Comercial apresentou uma evolucao Ilenta, porém
acompanhando o desenrolar das novas idéias econOmicas e, dando uma
interpretacdo mais adequada as novas situacdes. Nosso Codigo Comercial é
de 1850 e a sua revogada Parte Primeira — Do Comércio em Geral, fazia a
aplicacédo do direito voltada para o comerciante, tomando por base os atos do
comércio.

H& muito, que a designacdao comerciante desapareceu do noticiario dos
veiculos de comunicacdo, passando a ser um vocabulo abominado,
aparecendo entdo a atividade empresarial que € uma série de atos de
comércio, nao exercidos por um individuo (comerciante), mas sim
coordenaveis entre si, em funcdo de uma finalidade comum. E essa atividade
que qualifica uma empresa mercantil como industria ou comércio. A atividade
empresarial € profissional, ou seja, € exercida com o objetivo de habitualidade
e intencao de lucro.

Esse aspecto constituiu um dos marcos divisores entre o antigo e o
moderno Direito Comercial, pois, o antigo girava em torno dos atos do
comércio e 0 moderno em torno da atividade empresarial. Podemos dizer que,
enquanto focalizava os atos do comércio e a figura do comerciante,
denominou-se Direito Comercial, e, quando passou a basear-se na teoria da
empresa e na atividade empresarial passou a ser chamado de Direito
Empresarial.

Empresa, ndo é coisa corpdérea, e sim abstrata, porque significa a
atividade ou conjunto de atividades do empresario. Empresa € o organismo
que, através de alguns elementos ou, fatores, exercita um comportamento

repetitivo e metddico, exteriorizando a atividade do empresario. O empresario
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é o sujeito que exercita a atividade econémica organizada para a obtengéo de

lucro da empresa.

O empresario podera ser um empreendedor ou nao, tudo ir4d depender
da sua criatividade, e da atividade desempenhada na empresa. O vocabulo
empreendedor é utilizado com o mesmo sentido da palavra empresario. O
empreendedor tem como caracteristica basica o espirito criativo e
pesquisador. Ele esta constantemente buscando novos caminhos e novas
solucdes, sempre tendo em vista as necessidades das pessoas, mas nem

sempre 0 empresario sera o empreendedor.

2. Conceito de Empresa

O Direito Empresarial passou por uma grande evolucédo, da qual temos
trés fases distintas, sao elas: a) periodo subjetivo corporativista: foi a época
primitiva, quando surgiram as primeiras corporacdées de mercadores; b)
periodo objetivo: foi a época dos comerciantes e a pratica dos atos de
comércio; e ¢) periodo subjetivo moderno: aquele em que deixamos a era dos
comerciantes e a pratica dos atos de comércio e ingressamos no Direito
Empresarial, onde surge a figura da empresa, do empreséario e a pratica da
atividade econ6mica.

Etimologicamente o vocabulo empresa “é derivado do latim prehensus,
de prehendere (empreender, praticar), possui o sentido de empreendimento
ou cometimento intentado para a realizacdo de um objetivo” (SILVA 2004,
p.522).

Empresa significa empreendimento, associacdo de pessoas para
exploragdo de um negécio. E o conjunto de atividades do empresario. E toda
organizacdo econdmica civil, ou empresarial, instituida para a exploracao de
um determinado ramo de negdcio.

Empresa é a atividade econbmica organizada para a producao ou
circulacao de bens ou servicos. Evidentemente, atividade, aqui, ndo significa
um ato isolado, mas uma série pré-determinada e coordenada de atos,
visando uma finalidade produtiva. O termo empresa vem sendo empregado
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em inumeros sentidos, principalmente no de estabelecimento empresarial. Em

face do emprego inadequado do termo na legislacdo civil, comercial,
trabalhista e fiscal, o conceito de empresa, universalizado, passa a ter sua
compreensao dificultada.

O nosso direito positivo ndo conceitua empresa. Todavia a Lei n® 4.137,
de 10 de setembro de 1962, em seu artigo 6°, que dispbe sobre a repressao
ao abuso do poder econémico, revogada pela Lei n® 8.884, de 11 de junho de
1994, consigna que “empresa é toda organizacdo de natureza civil ou
mercantil, destinada a exploracdo, por pessoa fisica ou juridica, de qualquer
atividade com fins lucrativos”.

O Cédigo Civil brasileiro, Lei n® 10.406, de 10 de janeiro de 2002, nao
define a empresa, mas sim o empresario em seu artigo 966, inspirando-se no
artigo 2.082 do Cddigo Civil italiano, assim: “Considera-se empresario quem
exerce profissionalmente atividade econémica organizada para a produ¢do ou
a circulagdo de bens ou de servigos”.

No doutrina, encontramos um conceito econdmico e um conceito
juridico sobre a empresa. Iniciaremos com o conceito econdémico, vindo da
Economia Politica, onde temos como base a organizacdo dos fatores da
producédo, ou seja, natureza, capital e trabalho.

Giuseppe Ferri diz que “a empresa em um conceito econémico, seria a
combinacdo dos elementos pessoais e reais, colocados em funcdo de um
resultado econémico, e realizada em vista de um intento especulativo de uma
pessoa, que se chama empresario” (REQUIAO 2003, p.50).

O conceito juridico, ao contrario do econémico € mais abrangente e
nasceu através do Coédigo de Comércio de 1807, quando definiu atos de
comércio, em seu artigo 632 e incluiu entre eles “todas as empresas de
manufaturas, de comissdo, de transporte por terra e agua e todas as
empresas de fornecimento, de agéncia, escritorios de negocios,
estabelecimento de vendas em leildo, de espetaculos publicos”.

Para Rubens Requido o conceito juridico se assenta no conceito

econdébmico, diz o autor: “em vao os juristas tém procurado construir um
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conceito juridico proprio para tal organizagcdo. Sente-se em suas licbes certo

constrangimento, uma verdadeira frustracdo por ndo lhes haver sido possivel
compor um conceito juridico proprio para empresa, tendo o comercialista que
se valer do conceito formulado pelos economistas. Por isso, persistem 0s
juristas no afa de edificar em vao um original conceito juridico de empresa,
como se fosse desdouro para a ciéncia juridica transpor para o campo juridico
um bem elaborado conceito econémico” (REQUIAO 2003, p.50).

Do ponto de vista econémico, ensina Giuseppe Ferri que a empresa se
assenta sobre uma organizacdo fundada em principios técnicos, e leis
econdbmicas. Partindo deste principio, o doutrinador italiano apresenta seu
conceito juridico da seguinte forma: “a) a empresa como expressdo da
atividade do empresario. A atividade do empresario esta sujeita a normas
precisas, que subordinam o exercicio da empresa a determinadas condicées
ou pressupostos ou o titulam com particulares garantias. S4o as disposi¢ées
legais que se referem a empresa comercial, como o seu registro e condicdes
de funcionamento; b) a empresa como idéia criadora, a que a lei concede
tutela. Sdo as normas legais de repressdo a concorréncia desleal, protecdo a
propriedade imaterial (nome comercial, marcas, patentes etc); ¢) como um
complexo de bens, que forma o estabelecimento comercial, regulando a sua
protecdo (ponto comercial), e a transferéncia de sua propriedade; d) as
relacbes com os dependentes, sequndo principios hierarquicos e disciplinares
nas relacbes de emprego, matéria que hoje se desvinculou do direito
comercial para se integrar no direito do trabalho” (REQUIAO 2003, p. 51).

Sobre o aspecto objetivo, a empresa apresenta-se como uma
combinacdo de elementos pessoais e reais, visando um resultado econdmico
(lucro) e realizada em vista de um intento especulativo de uma pessoa
(empresario) que a organiza, gere, administra e da impulso para seu eficiente
funcionamento.

Sob o aspecto juridico, podemos dizer que a empresa é motivo de
preocupacao dos juristas que tentam conceitua-la.
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Sob o aspecto econémico, ndo ha duvida de que é atividade econémica

organizada. Mas sob o0 aspecto juridico apresenta, varias facetas ou
aspectos, que embaragam o consenso em torno do assunto.

Por fim, o conceito de empresa surge através da definicdo de
empresario que se encontra no Cdédigo Civil Italiano, em seu artigo 2.082 que
diz: “Empresario é quem exerce profissionalmente uma atividade econémica
organizada, para a producdo e circulacdo de bens e servigos”.

Desta definicao extraimos trés fatores importantes, sado eles: a)
atividade econémica, pois atividade NAO econémica, ainda que profissional
nao sera empresa; b) organizada, pois a atividade da empresa é realizada
com a colaboracdo de uma equipe de pessoas, tendo como objetivo produzir
riquezas e gerar lucros; c) profissionalmente, sendo o elemento da
profissionalidade essencial. Profissdo é o exercicio constante e normal de
uma atividade especializada.

Segundo Alberto Asquini, “a empresa se apresenta sob quatro perfis
diferentes: a) o perfil subjetivo, em que as empresas se confundem com o
proprio empresario, vez que somente ele, e ndo ela possui personalidade
juridica (empresa = empresario); b) o perfil objetivo, que corresponde ao
fundo de comércio, ou seja, ao conjunto de bens corporeos e incorpdreos
destinados ao exercicio da empresa (empresa = estabelecimento); c) o perfil
corporativo ou institucional, que corresponde aos esforcos conjuntos do
empresdrio e de seus colaboradores (empresario + colaboradores); e d) o
perfil funcional, que corresponde a forga vital da empresa, ou seja, a atividade
organizadora e coordenadora do capital e do trabalho” (REQUIAO 2003,
p.55).

Trabalha o jurista, portanto, sobre o conceito econémico para formular a
noc¢ao juridica da empresa, descartando os aspectos econémicos que nao se
aplicam ao conceito juridico e selecionando os que interessam.

A dificuldade em conceituar empresa reside no seguinte problema: a
empresa como entidade juridica € uma abstracdo, pois, ela é representada
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pelo empresario que € o seu titular, ou seja, a empresa s6 se movimenta de

acordo com a vontade de seu representante.

A empresa esta caracterizada pelo exercicio da sua organizagao, pois
se todos os elementos construtivos da empresa estiverem organizados, mas
nao se efetivar o exercicio dessa organizagao, nao se pode falar em empresa.
Esta é a funcdo do empresario, ou seja, organizar sua atividade, coordenando
seus bens (capital) com o trabalho aliciado de outrem. Esta é a organizagcéao e
o motivo do conceito de empresa se firmar na idéia de que ela é o exercicio
da atividade produtiva.

O conceito empresa, sob o aspecto juridico, adquire diversos perfis em
relacdo aos diversos elementos que o integram. Por isso, a definicao
legislativa de empresa nao existe, esta é a razdo da falta de encontro das
diversas opinides até agora manifestadas na doutrina. Um é o conceito de
empresa, como fenbmeno econbmico. Diversas sdo as nocgdes juridicas
relativas aos aspectos do fenbmeno econdémico que ela representa. Quando
falamos da empresa em relacdo a disciplina juridica, temos em mente os
diversos aspectos juridicos do fenédmeno econdémico.

Empresa, portanto, ndo € coisa corpérea, e sim abstrata, porque
significa a atividade ou o conjunto de atividades do empresario. Empresa € o
organismo que, através de alguns elementos ou, fatores, exercita um
comportamento repetitivo e metddico, exteriorizando a atividade do
empresario. Empresa é a atividade do empresario, que objetiva o atendimento
do mercado e a obtencao de lucro.

Assevera Fabio Ulhoa Coelho que “a empresa pode ser explorada por
uma pessoa fisica ou juridica. No primeiro caso, o exercente da atividade
econémica se chama empresario individual; no segundo, sociedade
empresaria. Como é a pessoa juridica que explora a atividade empresarial,
ndo é correto chamar de empresario o sécio da sociedade empresaria”
(COELHO 2007, p.64).
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3. Empresario

Baseado no movimento universal que procurou ampliar o campo de
incidéncia do Direito Empresarial, para nele introduzir a prestacdo de
servicos, o Codigo Civil brasileiro de 2002, que unificou em um sé corpo de lei
as matérias civil e mercantil, define, em seu artigo 966, o que se entende por
empresario, estabelecendo que: “Considera-se empresario quem exerce
profissionalmente atividade econdémica organizada para a produgdo ou a
circulagdo de bens ou de servigcos”.

Este conceito é originario do artigo 2.082 do Coédigo Civil italiano, que
diz: “/mprenditore — E imprenditore chi exercita professionalmente uma attivita
economica organizzata alfine della produzione o dello scambio di beni o di
servizi”.

Salienta Rubens Requido que “o empresario pode exercitar a atividade
empresarial individualmente: sera entdo um empresario individual... mais
adiante, a empresa comercial pode, no entanto, revestir-se de forma
societaria: a sociedade comercial exercita a atividade empresaria. Ao
exercicio da empresa dessa forma se tem chamado de empresa coletiva”
(REQUIAO 2003, p.78).

Ndo se considera empresario as pessoas nhaturais que exercem
atividade civil profissional em carater individual, sem uma organizacdo que
suplante a sua atuacao pessoal.

O empresario € o sujeito que exercita a empresa, assim, empresario

comerciante é aquele que exercita a empresa individual comercial.
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O vocabulo, empresario, vem em substituicdo da antiga expressao

comerciante, tendo ambos o mesmo significado. No entanto, podemos fazer
distincdo entre as figuras do comerciante e do empresario, porque aquele se
caracterizava pelo temperamento empreendedor, porém egoista, exclusivista,
alheio aos interesses da coletividade, enquanto que, este, o organizador, o
empreendedor, consciente dos seus deveres e obrigacdes para com a
organizacao produtiva, coloca-se ao lado de seus empregados em beneficio
do progresso da empresa.

O empresario comerciante atual organiza a sua atividade, coordenando
0 seu capital ou os seus bens, com o trabalho de outrem, ou ndo; porém, o
conjunto desses bens e pessoas inativas nao configura a empresa, porque
esta nasce apenas ao ser iniciada a atividade, ou colocada em
funcionamento, sob a orientacao do empresario.

Para Marcelo M. Bertoldi “o empresario nada mais é sendo o
comerciante dos dias atuais, ndo existindo qualquer motivo para se fazer
distincdo entre essas duas figuras, que, na verdade, representam o sujeito
com o qual se ocupa o direito comercial, ou, numa nomenclatura mais
atualizada, o direito empresarial” (BERTOLDI 2006, p. 52).

4. Empreendedorismo e Empreendedor

Empreendedorismo é um neologismo derivado da livre traducédo da
palavra entrepreneursbip. Sua origem vem da palavra francesa entrepreneur,
que era usada no século Xll para designar aquele que incentivava brigas. No
final do século XVIIl, passou a indicar a pessoa que criava e conduzia
projetos e empreendimentos. Nessa época o termo se referia as pessoas que
compravam matérias-primas (um produtor agricola) e as vendiam a terceiros,
depois de processa-las, apresentando, portanto, uma oportunidade de
negocios e assumindo riscos. A partir dai os economistas passaram a
considerar o desenvolvimento econémico como o resultado da criacdo de

novos empreendimentos.
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A origem da palavra, empreendedor, leva-nos ha 800 anos atras, com o

verbo francés entreprendre, que significa, fazer algo. Uma das primeiras
definicbes da palavra empreendedor foi elaborada no inicio do século XIX
pelo economista francés J.B. Say, como aquele que “transfere recursos
econémicos de um setor de produtividade mais baixa para um setor de
produtividade mais elevada e de maior rendimento” (DRUCKER 1987, p.45).

O termo entrepreneur foi incorporado a lingua inglesa no inicio do
século XIX. Entre os economistas modernos, quem mais se debrugou sobre o
tema foi Joseph Schumpeter, que teve grande influéncia sobre o
desenvolvimento da teoria e pratica do empreendedorismo. Em seus estudos,
ele o descreve como “a maquina propulsora do desenvolvimento da
economia. A inovacdo trazida pelo empreendedorismo permite ao sistema
econémico renovar-se e progredir constantemente”. De acordo com
Schumpeter, “sem inovagcdo, ndo ha empreendedores, sem investimentos
empreendedores, ndo ha retorno de capital e o capitalismo ndo se
propulsiona” (DEGEN 1989, p. 78).

O empreendedorismo €é uma criacdo de valor por pessoas e
organizagdes trabalhando juntas para implementar uma idéia. Designa uma
area de grande abrangéncia e trata de varios temas, além da criacdo de
empresas, tais como: a) a geracao de auto-emprego (trabalhador auténomo);
b) o empreendedorismo comunitario (como as comunidades empreendem); c)
o intra-empreendedorismo (o0 empregado empreendedor); d) as politicas
publicas (politicas governamentais para o setor).

O vocabulo empreendedor, em portugués, é utilizado com o mesmo
sentido da palavra empresario. Segundo Igor Ansoff "o empreendedor é
aquele individuo cujo desejo de independéncia foi capaz de motiva-lo no
sentido de estabelecer sua propria empresa” (ANSOFF 1993, 52).

O empreendedor tem como caracteristica basica o espirito criativo e
pesquisador. Ele esta constantemente buscando novos caminhos e novas
solucdes, sempre tendo em vista as necessidades das pessoas.
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A esséncia do empresario de sucesso é a busca de novos negocios e

oportunidades e a preocupacao sempre presente com a melhoria do produto.

Enquanto a maior parte das pessoas tende a enxergar apenas
dificuldades e insucessos, o0 empreendedor deve ser otimista e buscar o
sucesso, apesar das dificuldades.

Um mau empreendimento na mao de um bom empreendedor pode até
ser melhorado e sobreviver, mas na mao de um mau empreendedor, nem
mesmo um 6timo negdcio sobrevive. E por isso que o estudo, a pesquisa, o
planejamento do negécio sdo fundamentais no empreendedorismo.

O empreendedorismo faz parte da indole brasileira. Segundo estudo publicado
pelo jornal americano US Today Global Entrepreneurship Monitor o Brasil é
considerado o0 pais mais empreendedor do mundo, sendo o brasileiro um
empreendedor nato. O lado negativo do empreendedorismo é que o indice de
mortalidade das Pequenas e Médias Empresas no Brasil é elevadissimo. Entre as
principais razdes, destaca-se a falta de preparagcdo do empreendedor para
administrar com eficiéncia a sua empresa, insuficiéncia de capital, além de
dificuldades pessoais do candidato a empresario.

O empreendedor ira criar e administrar um negécio, que podera ser seu ou
nao, assumindo riscos em busca de lucro.

Para ser um empreendedor de sucesso é essencial que tenha algumas
caracteristicas especificas. A garra, a for¢ca de vontade e a determinagao sao, talvez,
as mais importantes, mas ha outras que sado decisivas para quem pretende se
aventurar pelo mundo dos negdécios, sdo elas, a considerar: a) iniciativa; b) auto-
confianca; ¢) aceitacdo do risco; d) ndo temer o fracasso e a rejeicao; €) deciséo e
responsabilidade; f) energia; g) auto-motivagdo e entusiasmo; h) controle; i)
otimismo; j) persisténcia.

No que tange a iniciativa, o0 empreendedor ndo fica esperando que os outros
(o governo, o empregador, o parente, o padrinho) venham resolver seus problemas.
O empreendedor é uma pessoa que gosta de comecar coisas novas, inicia-las. A
iniciativa, enfim, é a capacidade daquele que, tendo um problema qualquer, age,
arregaca as mangas e parte para a solugao.
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O empreendedor tem auto-confianga, isto €, acredita em si mesmo. Se ndo

acreditar, sera dificil para ele tomar a iniciativa. A crenca em si mesmo faz o
individuo arriscar mais, ousar, oferecer-se para realizar tarefas desafiadoras, enfim,
torna-o mais empreendedor.

O empreendedor aceita riscos, ainda que muitas vezes seja cauteloso e
precavido contra o risco. A verdade é que o empreendedor sabe que nao existe
sucesso sem alguma dose de risco, por esse motivo ele o aceita em alguma medida.

O empreendedor fara tudo o que for necessario para nao fracassar, mas nao é
atormentado pelo medo paralisante do fracasso. Pessoas com grande amor proprio e
medo do fracasso preferem nao tentar correr o risco de ndo acertar, ficando, entao,
paralisadas. O empreendedor acredita.

O empreendedor ndo fica esperando que os outros decidam por ele. O
empreendedor toma decisdes e aceita as responsabilidades que acarretam.

E necessaria uma dose de energia para se langar em novas realizagdes, que
usualmente exigem intensos esforgos iniciais. O empreendedor dispbe dessa reserva
de energia, vinda provavelmente de seu entusiasmo e motivagao.

O empreendedor é capaz de uma auto-motivacao relacionada com desafios e
tarefas em que acredita. Nao necessita de prémios externos, como compensacao
financeira. Como consequéncia de sua motivacdo, o empreendedor possui um
grande entusiasmo pelas suas idéias e projetos.

O empreendedor acredita que sua realizacdo depende de si mesmo e nao de
forcas externas sobre as quais nao tem controle. Ele se vé como capaz de controlar
a si mesmo e de influenciar o meio de tal modo que possa atingir seus objetivos.

O empreendedor em geral ndo € somente um fazedor, no sentido obreiro da
palavra. Ele cria equipe, delega, acredita nas pessoas, obtém resultados por meio
de outros.

O empreendedor é otimista, o que nao quer dizer sonhador ou iludido.
Acredita nas possibilidades que o mundo oferece, acredita na possibilidade de

solucéo dos problemas, acredita no potencial de desenvolvimento.

Revista Virtual Direito Brasil — Volume 3 —n? 1 - 2009 12



Direito Brasil 13
Publicagdes
O empreendedor, por estar motivado, convicto, entusiasmado e crente nas

possibilidades, é capaz de persistir até que as coisas comecem a funcionar
adequadamente.

Para ser um empreendedor € necessario ainda que tenha boas capacidades
de lideranga. Tem de organizar, redirecionar esforgos e manter a motivacao dos seus
colaboradores. Eles estdo sob a sua coordenacao e por isso tem de criar uma
filosofia de trabalho, definindo objetivos e métodos, ao mesmo tempo, que
implementa um bom relacionamento entre a equipe de trabalho.

O empreendedor nao faz o que gosta e sim o que precisa ser feito, pois o
sucesso estd no caminho que ninguém gosta de fazer. Ser empresario ou
empreendedor nao significa abrir um negb6cio, mas tornar-se competitivo, ter
condicdes para desenvolver um potencial de aprendizado e criatividade, junto com a
capacidade de implementa-lo em velocidade maior que o ritmo de mudangas no
mercado. O empresario empreendedor deve ver sua idéia com distanciamento
emocional, de modo a fazer uma anélise detalhada, para aumentar suas chances de
sucesso.

Portanto, nosso empresario de hoje para ter sucesso, devera ser um
empreendedor e um administrador do futuro.

Segundo um provérbio chinés “ha trés coisas que nunca voltam atras: a flecha

lancada, a palavra pronunciada e a oportunidade perdida’...
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