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"A advocacia como ética € um constante exercicio da virtude. A tentagdo passa sete vezes cada dia em frente do advogado.
Este pode fazer de seu ministério a mais nobre de todas as profissdes ou 0 mais vil de todos os oficios"
Eduardo Couture
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I- Intréito

Ap0s alguns anos estudando incansavelmente o impacto da informatica no Direito fomos desafiados a escrever sobre o tema
com o fulcro de fornecer aos advogados um marco tedrico-doutrinario que balize sua atuagdo na rede mundial de
computadores de maneira adequada e respeitando os principios constantes no Estatuto da Ordem e Cddigo de Etica e
Disciplina dos advogados. .

Nosso estudo teve varias etapas passando por legislacdes anteriores, alienigenas, julgados dos Tribunais de Etica de
algumas seccionais da OAB com objetivo de demonstrar amplo leque de idéias que circundam o exercicio de nossa nobre
profissdo que, infelizmente, temos visto todos os dias ser alvejada pelos meios de comunicagdo através de noticias
tendenciosas e que generalizam atitudes isoladas de advogados que denigrem nossa profissao com praticas ilegais, imorais,
anti-éticas e até, desumanas.

Além disso, visamos demonstrar a postura ética e digna que o advogado deve ter no momento em que divulga seus
préstimos dando énfase a /internet que até o momento carece de estudos, leis e trabalhos especificos que construam
alicerces para uma melhor e mais segura utilizagdo por parte daqueles que necessitam e vislumbram este meio como
indispensavel e essencial para a propria sobrevivéncia como advogado.

Ressaltamos que este ensaio tem como fulcro primordial lograr a moralizagdo do exercicio do direito em nossa sociedade. O
advogado tem uma alta missdo de servico a cidadania, que deve ser realizada com probidade, lealdade, independéncia e
respeito aos principios éticos e legais.

II- Revolugdo de Idéias

Estamos atravessando uma verdadeira revolugdo de conceitos com a insergao da informatica no mundo. No Direito ndo seria
diferente. Hoje em nosso escritdrio ndo saberiamos viver sem o computador e a internet veloz em rede com acesso em
todos os computadores desde a secretaria até o office-boy.

Apenas para que tenham uma pequena idéia, as ordens, servigos e determinagbes aos advogados sdo praticamente todas
encaminhadas via messenger, programa que envia em tempo real e interliga os computadores pela internet. Os andamentos
processuais sao acompanhados em grande parte pelos sites dos Tribunais na internet. Os relatdrios sdo enviados aos
clientes do escritdrio por e-mai/ onde semanalmente tem informagGes sobre o desenrolar de suas lides. Sem contar com a
elaboracdo de pecas, estudos e pesquisa na jurisprudéncia de todos os tribunais do pais e estrangeiros.

Portanto, para que o advogado preste servicos eficientes e com menor custo necessita da internet. E claro, tudo que é novo
gera conseqtiéncias negativas e positivas. No entanto, identificamos que a maioria dos procedimentos irregulares cometidos
por advogados no que diz respeito a sua conduta ética ja existiam antes do advento da internet e que, de certa maneira,
foram aprimorados ou acentuados posteriormente com seu manuseio. .

Como a internet esta inserida em um contexto mundial pesquisamos varios Cédigos de Etica comegando pelo nacional e
terminando com os estrangeiros com vistas a estabelecer principios que possam ser utilizados pelo advogado no momento
de divulgacao de seus servigos pelo canais de comunicagdo e interacao.

III- Etica e Moral

Infelizmente colecionamos inimeros casos de desrespeito a ética e moral dai vislumbramos real necessidade de estuda-la
proporcionando com isso parametros para atividade do advogado. Um deles é contado por um dos primeiros advogados de
Brasilia Dr Osorio(1) que nos fez a gentileza de enviar uma de suas obras primas onde relata atitude desleal de um
advogado que, visando patrocinar um inventario, aproxima-se no velério da vilva e oferta-lhe proposta de honorarios
advocaticios tentadores numa triste e sordida captagdo de clientela e demonstragdo de repugnavel concorréncia desleal.
Apesar de ter havido um verdadeiro rompimento entre a atuagdo profissional do advogado que utilizava maquina de
escrever com o daquele que utiliza o computador e a internet sempre aconselhamos os advogados mais jovens a basear sua
conduta profissional nos mais velhos aproveitando dos mesmos as linhas mestras que nunca se desatualizam como a ética e



moral que norteiam nossa profissdo no mundo inteiro onde é exercida.

Digo isso por utilizar constantemente os ensinamentos do Ministro José Augusto Delgado que, com sua experiéncia,
brilhantismo e acima de tudo ética e moral, serve de exemplo para nés no exercicio de nossa atividade apesar do mesmo ter
atuado grande parte de sua vida com uma maquina de escrever.

N&o resta duvida que nossa profissdo tem grande importancia para a sociedade. Nao é mera coincidéncia que a Constituigdo
Federal de 1988 em seu artigo 133 nos considera indispensavel a administragdo da justica. Por isso temos que dignifica-la
exercendo-a de acordo com nossa consciéncia e moral respeitando os limites éticos imposto pela nossa Instituicdo maior, a
OAB.

Mas o que é ética? Segundo Ruy Azevedo Sodré(2) "é parte da moral que trata da moralidade dos atos humanos" e continua
"a ética profissional é o conjunto de regras de comportamento do advogado nos exercicio de suas atividades profissionais,
tanto no ministério privado, como na sua atuagdo publica. Nestas suas duas areas - a do seu ministério privado e a de sua
fungdo publica- o advogado tem que possuir formacdo moral acima da de qualquer cidaddo, pois cumpre-lhe conciliar o seu
interesse privado com a sua missao publica de administrador da justica" e, "Como servidor da justica, um colaborador
indispensavel em sua administragdo, um intérprete da lei, o advogado mais do que qualquer outro profissional liberal, preso
exclusivamente a sua consciéncia, esta veiculado a uma moralidade absoluta, integral, excessivamente rigorosa"

Portanto diz Ruy(2) que "O primeiro dever que a profissdo imp&e aos que nela ingressam &, sem duvida, o de bem conhecé-
la. N3o se pode, em verdade, exercer uma profissdo, desconhecendo-lhe os deveres, as regras de conduta, as prerrogativas.
Observar o Cddigo de Etica Profissional é dever inerente ao exercicio da profissdo"

Vé-se que a €tica e a moral é tdo importante para o advogado no exercicio de seu nobre mister que Rafael Bielsa(3)
escreveu em seu célebre livro que "O atributo do advogado é a sua moral. E o substratum da profissdo. A advocacia é um
sacerddcio; a reputacdo do advogado se mede por seu talento e por sua moral".

Ultrapassada a demonstragdo sobre a importancia da ética e moral para o exercicio da advocacia podemos agora iniciar
abordagem direta das normas que regulam a ética na publicidade dos servigos advocaticios analisando as regras comuns e
focando sob o aspecto da utilizagdo destas nos meios eletronicos através da internet. Faz-se necessario esclarecer que os
conceitos que devem ser seguidos aplicam-se necessariamente a publicidade do advogado na internet.

IV- Legislacao Anterior

O Estatuto da Ordem dos Advogados anterior reconhecido pela lei n® 4.215 de 27 de abril de 1963 dispunha em seu capitulo
IV intitulado Dos Deveres e direitos em seu artigo 87, inciso IV como um dos deveres do advogado a observancia dos
preceitos do Codigo de Etica Profissional.

Assim, ficava a cargo do Cddigo de Etica anterior de 15 de novembro de 1934 em sua segdo III cujo titulo era o exercicio da
advocacia a questao da publicidade e dizia em seus incisos VI e VII que:

VI- o advogado poderd publicar, na imprensa, alegagdes forenses, que ndo sejam difamatérias, ndo devendo, porém,
provocar ou entreter debate sobre causa de seu patrocinio. Quando circunstancias especiais tornarem conveniente a
explanagdo publica da causa, podera fazé-la, com a sua assinatura e responsabilidade, evitando referéncia a fatos
estranhos.

VII- Nos memoriais e outras publicagdes sobre causas que possam envolver escandalo, especialmente as referentes ao
estado civil e as que interessam & honra ou boa fama, omitirdo os advogados a indicagdo nominal aos litigantes.

Percebemos entdo que a preocupacdo com a publicidade remonta de muitos anos atras no sentido de preservar os litigantes
e revestir a profissdo de seriedade e austeridade.

Assim ja no passado era demonstrado a preocupagdo com a ética na publicidade, hoje a preocupagdo é intensificada e
cristalina no Estatuto da Advocacia materializado na Lei n © 8.906, de 4 de julho de 1994 que em seu art. 33 dispde que:

Art. 33. O advogado obriga-se a cumprir rigorosamente os deveres consignados no Cédigo de Etica e Disciplina.

Paragrafo unico. O Cédigo de Etica e Disciplina regula os deveres do advogado para com a comunidade, o cliente, o outro
profissional e, ainda, a publicidade, a recusa do patrocinio, o dever de assisténcia juridica, o dever geral de urbanidade e os
respectivos procedimentos disciplinares.

O Estatuto vigente remete a questdo ao Cédigo de Etica aprovado em 13 de fevereiro de 1995 que no capitulo IV,
precisamente nos artigos 28 a 34 pormenoriza a questdo da publicidade no exercicio da advocacia e que em linhas mestras
determina a discricdo e moderacdo na publicidade observando a finalidade exclusivamente informativa.

Nao satisfeitos com a regulamentagdo vigente o Conselho Federal da OAB ainda resolveu elaborar um provimento especifico
para disciplinar a publicidade e propaganda e a informacdo na advocacia. O Provimento n° 94/2000 determina em linhas
gerais que a publicidade seja apenas para informagdo e conhecimento do publico contendo apenas dados objetivos e
verdadeiros sobre os servicos prestados observando sempre o disposto no Cadigo de Etica e Disciplina (art.1).

A grande novidade no entanto, do Provimento 94 é a insergdo da internet como meio de publicidade nos mesmos moldes de
outros permitidos desde que seja com o objetivo de mera informagdo e que ndo desrespeite as normas vigentes. Vejamos:

Art. 59, Sdo admitidos como veiculos de informagdo publicitaria da advocacia:

a. Internet, fax, correio eletronico e outros meios de comunicacdo semelhantes;

Paragrafo unico. As paginas mantidas nos meios eletrénicos de comunicacdo podem fornecer informagdes a respeito de
eventos, de conferéncias e outras de conteudo juridico, uteis a orientacdo geral, contanto que estas ultimas ndo envolvam
casos concretos nem mencionem clientes.

Cabe aqui aplausos a OAB pela rapida mengdo e previsdo da publicidade pelos meios eletronicos indicando o modo de



utilizagdo e os limites a ela impostos.
V- Tribunal de Etica

Apbs um breve passeio pela regulamentagdo em torno da publicidade no exercicio da profissdo de advogado passamos a
demonstrar como os Tribunais de Etica e Disciplina tem se posicionado quando ao ponto especifico proposto por este ensaio
que ¢é a publicidade do advogado na internet que tem suscitado duvidas e incertezas por parte daqueles que almejam
publicizar sua atuagdo na rede mundial de computadores.

Primeiramente analisando os julgados do Tribunal de Etica do Conselho Federal(4) sobre publicidade do advogado em geral
verificamos a orientacdo para que seja moderada e discreta com o objetivo Unico de informagdo necessaria para a
identificacdo e localizagdo do advogado proibindo terminantemente o oferecimento direto ou indireto de servigos.

Os julgados do Conselho Federal(5) consideram imprescindivel o respeito ao CED como forma de ndo permitir a vulgarizagdo
e mercantilizagdo da atividade restringindo o aparecimento do advogado em meios de comunicagdo com a finalidade
educativa e instrutiva.

O Tribunal de Etica e Disciplina da OAB de Santa Catarina(6) através de pedidos de consultas reconheceu a existéncia de
regras para a publicidade do advogado na internet estabelecidas no CED sendo perfeitamente compativeis com a profissdo
que necessita acompanhar as modificagdes existentes na sociedade. .

No caso de atendimento do advogado pela via eletronica alguns julgados do Tribunal de Etica do Parana(7) entendem
proibidas pelo CED por tenderem a mercantilizagdo e captacdo de clientes além de infringir frontalmente o artigo 33 I do
CED que proibe o advogado de "responder com habitualidade consulta sobre matéria juridica, nos meios de comunicacdo
social, com intuito de promover-se profissionalmente"

Proibe 0 mesmo Tribunal a veiculagdo de fotos pessoais ou do escritério e anexacdo do curriculo bem como malas diretas e
correio eletronico. A proibigdo estende-se a colocacdo em adesivos do nome da péagina do escritorio do advogado na internet
por ferirem o estabelecido no CED e denotarem a captagdo de clientela e mercantilizagdo da profissdo.

O Tribunal de Etica e Disciplina da OAB Minas Gerais(8) foi acionado para se posicionar sobre a questdo da prestagdo de
consultas on-line com cobranga por cartdo de crédito ou boleto bancario e propaganda via mala direta que foram
consideradas como infracdes graves ao Codigo de Etica evidenciando que a OAB esta atenta para intervir em sites que
revestem-se de escritdrios virtuais sendo uma forma de captagao abusiva de clientela além de vislumbrar a questdo do
patrocinio infiel uma vez que a pessoa que esta contratando seus servigos podera ser a parte contraria no processo em que
0 advogado consulente patrocina.

O Tribunal de Etica e Disciplina do Rio de Janeiro(9) também reconhece a legitimidade da publicidade do advogado na
internet desde que obedeca os preceitos do CED. Proibe, no entanto a utilizacdo do correio eletronico para oferta de servigos
e captagdo clientela materializado pelas malas-diretas, bate-papos (Chat) ou debates e conferéncias multiplas (Foruns).
Julgado(10) interessante e que merece destaque prolatada pelo Tribunal de Etica e Disciplina da Ordem dos Advogados do
Rio de Janeiro é a respeito da retirada do nome do advogado do site da instituigdo constante no rol de inscritos e que,
mesmo manifestada a vontade do advogado em ndo vé-lo no site ndo é possivel retira-lo observando que, apenas a
informacdo relativa a pagamento de anuidade podera ser excluida.

Ao estudar os julgados dos Tribunais de Etica e Disciplina das seccionais da OAB percebemos uma nitida evolugdo e
desenvolvimento dos casos de publicidade do advogado na internet no Tribunal de Etica de Sdo Paulo que possui varios
entendimentos sobre 0 assunto o que a seguir, demonstraremos. Vale ressaltar que o Tribunal de Etica e Disciplina da
OAB/S&o Paulo tem uma resolucdo especifica de n°® 02/92 sobre publicidade de servicos profissionais que tem como
diretrizes principais a moderagdo e discrigao.

Devido ao grande desenvolvimento deste Tribunal até mesmo pelo nimero impressionante de inscritos resolvemos elencar
varias situagoes e atos considerados como infracdes disciplinares realizados por advogados em sua divulgacdo (publicidade)
na internet. Portanto segundo o TED/SP sdo infragdes disciplinares cometidas pela publicidade na internet e/ou utilizacao
dos meios eletronicos:

1- A oferta de servigos advocaticios via epistolar, fac-simile ou via e-mail; o direcionamento da oferta de servigos e causas
determinadas; a fixagdo de honorarios e forma de pagamento mediante depdsito bancario,; a invasdo indiscriminada de
regides além da sua seccional; impossibilitar a identificacdo do profissional responsavel pelo mau servigo em face da
impessoalidade dos contatos; por em risco a seguran¢a da credibilidade reciproca, da confidencialidade inerente a fungéo e
do sigilo profissional.(11)

2- A publicidade da advocaticia ndo podera ser feita em conjunto com outra atividade.(12)

3- A prestacdo de consultas a clientes eventuais, captados eletronicamente, e o pagamento mediante cartdo de crédito,
equivalente a cometida pelo uso do denominado servigo 0900.(13)

4- A meng&o no antincio de honorarios especiais, ainda que para servicos no exterior.(14)

5- Associagdo que utiliza nome de fantasia, constituida sob a forma de cooperativa que se anuncia indiscriminadamente, via
Internet, com alusdo a servigos juridicos, cuja abreviacdo da razdo social sugere semelhanca com o de respeitavel entidade;
é irregular a falta de identificacdo, especialmente dos advogados responsaveis da associacdo, ndmero de inscrigdo e
enderego localizével; a informagdo de gratuidade dos servigos.(15)

6- Referir-se as atividades anteriormente exercidas como Promotor e Procurador de Justica, no Ministério Publico, que
poderiam insinuar maior conhecimento, capacidade laboral ou tréfico de influéncia.(16)

7- Propaganda com exaltacéo da estrutura do escritorio, da existéncia de filiais em pontos estratégicos e automerecimento,
aventando resultados juridicos insinceros; o uso de desenhos, simbolos, marcas, divulgacéo conjunta com atividades
paralelas e dizeres incompativeis com a dignidade da profissdo.(17)

8- Divulgagéo de sites com artigos, atualizagdo juridica e "opinido virtual”.(18)

9- Utilizagdo de home page na internet para divulgacdo de mensagem eletrénica voltada a captacdo de clientes, com
aviltamento de honorarios.(19)



10- Utilizagdo de e-mail ou home page na internet para envio de mensagem eletrénica voltada a captacdo de clientes, com
auto-engrandecimento de seu escritorio, oferta de consultas de forma impessoal, com exposicdo potencial da quebra de
sigilo e interferéncia indevida em patrocinio alheio.(20)

11- Falta de discrigdo e moderacdo, por ndo mencionar o numero de inscrigéo do advogado responsavel na OAB, por utilizar
denominagdo fantasia, por ndo justificar o advogado responsavel titulos e qualificacdes, e por conter figuras e
flustragdes.(21)

12- Estampar fotografias, nome fantasia, anuncio de outras atividades profissionals € qualidades ou titulos estranhos a
advocacia, bem como relagdo de clientes.(22)

13- Enviar, habitualmente, através da Internet, "Boletim Informativo”, mesmo com conteddo informativo, uma vez que tal
Informagéo ndo € um meio discreto e moderado de publicidade.(23)

14- Advogado ou grupo de advogados que oferecem ou consentem, sem oposicédo, constar, em pagina da internet, seus
nomes e enderegos, em lista de convénio de seguro e crédito pessoal, com oferta de assessoria juridica e patrocinio em
qualquer procedimento, no Brasil ou no exterior, com desconto de 80% sobre a Tabela de Honorarios da OAB.(24)

15- Advogado que oferece servicos na internet, em enderego eletrénico de Centro Cristdo de Pesquisas.(25)

Com essa demonstracdo acreditamos contribuir para que os advogados que almejem realizar publicidade via internet
utilizando os meios eletrnicos tenham o lineamentos concretos para a consecugao desses atos evitando assim infracdes
ético-disciplinares que levem a macular seu nome e prestigio profissional junto a classe e a sociedade.

Por ultimo observamos interessante julgado que determina a competéncia para a censura ética do advogado entendendo
que "a divulgacdo de nomes pela internet, de tal situacdo, torna competente, para a censura ética, qualquer subseccional ou
seccional da OAB, deixando depois a cada Estado - cada Seccional da OAB - campo a censura direcionada a seus respectivos
afiliados".(26)

VI- Cédigos de Etica Estrangeiros

Acreditamos que o leitor deve estar, de certa forma, surpreso com a rigidez de nossa legislagdo e julgados nos TEDs por isso
resolvemos nos aprofundar e estudar alguns Codigos de Etica de outros paises que regulam a publicidade do advogado para
demonstrar que basicamente o sentido e principios norteadores da conduta do advogado sdo similares aos nossos. Para
tanto vejamos alguns dos estudados:

1- O Cédigo de Deontologia dos Advogados da Unido Europeia adotado pelos representantes das 18 delegagdes em sessao
plenaria, realizada em Lyon, em 28 de Novembro de 1998 estabelece, em seu artigo 2.6 e seguintes, permissdo ao
advogado em fazer publicidade de seu mister desde que respeite as regras impostas pela Ordem dos Advogados que é
inscrito. Posteriormente emendado em sessdo plenaria deu énfase a publicidade informativa ao publico abarcando no item
2.6.2 as comunicagoes eletronicas.

2- O Cddigo Deontoldgico da Advocacia espanhola aprovado pelo Conselho Geral da Advocacia em 30 de junho de 2000 em
seu artigo 7 permite a pratica de publicidade ao advogado desde que seja digna, leal e verdadeira de seus servigos
profissionais com absoluto respeito a dignidade das pessoas e a legislacdo existente sobre ditas matérias.

3- O Estatuto da Ordem dos Advogados de Portugal regulado pelo Decreto-Lei n°® 84/84, de 16 de Margo, e alterado pela Lei
n.% 6/86, de 23 de margo, pelos Decretos-Leis n.os 119/86, de 28 de Maio, e 325/88, de 23 de setembro, e pelas leis n.os
33/94, de 6 de Setembro, 30-E/2000, de 20 de Dezembro, e 80/2001, de 20 de julho em eu artigo 80 estabelece 0 modo de
publicidade e veda em seu inciso 1 toda a espécie de reclamo por circulares, anincios, meios de comunicagdo social ou
qualquer outra forma, direta ou indireta, de publicidade profissional.

4- O Cddigo de Etica da Advocacia Uruguaia aprovado pela Assembléia Geral Geral Extradordindria de sécios do Colégio de
Advogados (Segdes d e05/12/2002 a 14/05/2003) permite a publicidade do advogado desde que esta seja digna, veraz a
respeito de seus servigos profissionais, respeitosa a dignidade das pessoas, a legislacdo sobre defesa da competéncia e
sobre competéngia desleal, e observe as normas deontoldgicas reconhecidas no Codigo de Etica.

5- O Cddigo de Etica da Advocacia do Mercosul insere nos deveres do advogado a publicidade que deve ser discreta e
moderada. O anuncio ndo deve conter fotografias, ilustracOes, cores, figuras, desenhos, logotipos, marcas ou simbolos
incompativeis com a sobriedade da advocacia.

6- As Normas de Etica Profissional impostas pelo Colégio de Advogados da provincia de Buenos Aires dispGe em seu artigo
18 as normas de publicidade que devem ser ponderadas e respeitosas limitadas a indicar a diregdo do escritdrio profissional
do advogado, seus nomes, titulos cientificos e horas de atengdo ao publico.

7- O Cddigo de Etica Profissional Chileno em seu artigo 14 dispde que a publicidade de litigios pendentes devem ser
publicados de forma respeitosa e ponderada regidas pelos principios gerais da moral €, em momento algum, o advogado
pode dar a conhecer por nenhum meio de publicidade escritos ou informacGes sobre litigios subjudice.

8- O Cddigo de Moral Profissional dos advogados da Costa Rica aprovado em secdo n° 38-2001 de 19 de novembro de 2001
e publicado na Gazeta n° 241 de 14 de dezembro de 2001 pelo Colégio de Advogados em seu artigo 24 permite que o
advogado anuncie, por qualquer meio de comunicacdo a abertura, ou mudanca de sua oficina ou banca, porém devera fazé-
lo com moderacdo evitando o auto-elogio, os desenhos publicitarios ostentosos e exagerados aonde tenha prelagdo ou
desenho ou arte sobre o conteddo. Permite ainda o andncio informativo em quaisquer meios tecnolégicos.

9- O Cddigo de Etica Profissional do Advogado venezuelano também em seu artigo 9 permite apenas a publicidade
informativa. A peculiaridade neste Codigo € a contida no artigo 10 que € a condenacdo da mercantilizacdo com a vedacdo de
que um advogado abra um escritério em seu nome quando ndo atenda diaria e pessoalmente nele.

10- O Cddigo de Etica Profissional dos advogados peruanos aprovado pelo Colégio de Advogados em seu artigo 9 permite
apenas a publicagdo de avisos ou listas meramente indicativas e em seu artigo 13 dd énfase a dignidade profissional

11- O Cédigo de Etica Profissional "Avellan Ferres"do Equador aprovado pela Assembléia Nacional da Federagdo de
Advogados em seu artigo 11 da funda-se essencialmente na dignidade profissional.

12- O Cddigo de Etica profissional do Direito da Republica Dominicana aprovado pela Assembléia do Colégio de Advogados



celebrada em 23 de julho de 1983 e ratificado pelo Decreto n 1290 de 02 de agosto de 1983 em seu artigo 6 permite a
publicidade informativa e condena a chamativa.

Percebemos assim que, basicamente, a publicidade é permitida pelas legislacdes alienigenas porém desde que tenham
cunho meramente informativo. A dignidade, moralidade, respeitabilidade discricdo, moderacdo, ponderacdo e veracidade sdo
conceitos comuns nestes textos legais que trazem consigo muita rigidez e respeito e que tem como objetivo manter o alto
prestigio que a classe de advogados guarda nas sociedades do mundo inteiro.

VII- Conclusao

Clito Fornaciari Junior em artigo de obra coletiva coordenada por nds onde aborda a questdo da publicidade na advocacia
dedica um dos tdpicos ao seu uso na internet e entende que tanto os deveres quando as restricoes direcionadas a outros
meios devem ser aplicadas a internet uma vez que "o advogado ndo podera divulgar sua fotografia, lista de clientes ou
causas, seu curriculo, o resultado de sue processos, os pregos que cobra, as suas petigdes , enfim incidir por este veiculo
nas restricdes postas para os demais meios que eram os conhecidos e usuais quando do advento da disciplina ética ainda
em vigor".(27)

Diante do apresentado acreditamos que a utilizacdao da internet para divulgacdo da atividade profissional do advogado deve
ser meramente informativa obedecendo a discricdo, moderacdo, dignidade, moral, veracidade e ética que a atividade impde
ao causidico. Portanto, as normas vigentes sdo plenamente aplicaveis salientando que no caso concreto o advogado deve ao
disponibilizar na internet uma Aome-page observando as vedagdes julgadas pelos Tribunais de Etica da Seccionais elencadas
neste ensaio como forma de evitar sangdes disciplinares que levem a macular sua atividade profissional.

Vale neste momento transcrever o lapidar julgamento e ligdo proferido pelo Tribunal de Etica e Disciplina da Ordem dos
Advogados do Brasil Seccional de Sdo Paulo em Sessdo 431 de 15 de margo de 2001 que teve como relator Dr. Jodo
Teixeira Grande ,

"0 advogado brasileiro tem um Estatuto que disciplina a atuacdo profissional e um Cddigo de Etica que norteia a conduta
pessoal, ambos orientando e separando o certo do errado nesta época de transformagdo. O bom e 0 mau uso dos
instrumentos, porém, sempre existiram e sempre existirdo, no eterno conflito entre os certos e os oportunistas, estes
sempre imediatistas, desavisados, abusados, mercantilistas, ou mesmo delinqtientes. Refrear impulsos, conter a ganancia e
ter paciéncia sdo atributos da minoria, a qual compete represar a maioria. Hd uma ténue linha divisoria entre o certo e o
errado, o que pode e deve ser divulgado como ensino juridico, o que é ou ndo é publicidade e captagdo. O fendmeno do
brilho profissional, do renome, dos titulos académicos, das honrarias institucionais, impossiveis de serem contidos na
discrigdo, pelo préprio valor maior de seu titular, s3o, outrossim, impossiveis de serem alijados da midia e dos aplausos dos
amigos, admiradores e da sociedade. O escripulo tende a ser esquecido. Cadastrar e fiscalizar escritdrios virtuais,
regulamentar a atuacdo de provedores e portais da advocacia é matéria legislativa e devera ser enfrentada pela OAB, se as
cobrancas éticas ndo forem suficientes" .(28)

Sendo assim, como sempre defendemos, chegou a hora do Conselho Federal da Ordem do Advogados do Brasil organizar
uma reunido onde figurem todos os Presidentes de ComissGes de Direito da Informatica da Seccionais no sentido de
elaborar diretrizes para a utilizagdo adequada e especifica dos meios eletronicos para a publicidade da atividade advocaticia
aprovando das conclusdes deste encontro um Provimento que indique o que posse ser disponibilizado na rede em matéria
de propaganda pelo advogado que deseje dispor de uma home-page e de outros métodos tecnoldgicos disponiveis.
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