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Como ganhar uma elei¢ao?

Augusto Sampaio Angelim *

A resposta poderia ser bem simples: com votos.

Estamos hd quase uma ano das elei¢des municipais, porém os progndsticos a respeito dos
futuros resultados ja comecam a ser tracados pelos politicos, pela imprensa, pelos

marqueteiros, enfim, pelo eleitor.
Tudo que se disser agora, mesmo vindo de profissionais da politica, cientistas politicos e
marqueteiros nao passara de previsoes. E as previsdes, neste campo, como em quase tudo

na vida, nem sempre se confirmam, para alegria de uns e infelicidades de outros.

Nos grandes centros urbanos os politicos se agarram aos marqueteiros como verdadeiras

tdbuas de salvacdo, entregando-lhes, praticamente, o comando das elei¢oes.

Da vitoriosa campanha de LULA, no ano passado, fala-se que somente foi possivel gracas

as magias de DUDA MENDONCA, que é um dos icones do marketing politico tupiniquim.
Mas sera que o marketing eleitoral tem tanto peso assim?

LULA, por exemplo, poderia ter ganhado a disputa acaso ndo contasse com DUDA

MENDONCA?.



E verdade que DUDA MENDONCA e sua equipe deram ajuda substancial 4 candidatura de
LULA, porém outros fatores tiveram um peso € uma importdncia muito maior que o

trabalho publicitdrio de DUDA MENDONCA.

Em primeiro lugar, LULA e o PT capitalizaram toda a insatisfacdo popular contra o
governo de FERNANDO HENRIQUE e, LULA, apresentava a incomensurdvel vantagem
de j4 haver disputado o cargo outras vezes e haver aprendido uma série de coisas
importantes, tais como ampliar o leque de aliangas, costurar apoios individuais, apresentar-

se mais ponderado, conhecia uma série de atitudes que ndo poderiam ser repetidas.

O que foi decisivo foi o proprio LULA. LULA e o PT foram os grandes simbolos
habilmente trabalhados por DUDA MENDONCA.

Uma campanha vencedora dependerd de um candidato vencedor!

O problema, nas capitais, como em Recife, por exemplo, é que todos os principais
candidatos, potencialmente, sdo vencedores. Acaso ndo hajam mudancas significativas no
quadro atual, teremos JOAO PAULO (PT), CADOCA (PMDB) e JOAQUIM
FRANCISCO (PTB), além de outros menos expressivos, disputando a eleicdo em 2004.
JOAO PAULO, tem como sua maior vitéria eleitoral o fato de haver ganho a eleigio
passada contra ROBERTO MAGALHAES, quando este era considerado quase como

imbativel.

Entretanto, voltando os olhos para o passado, vé-se que a candidatura vitoriosa de JOAO
PAULO foi muito mais fruto de erros de estratégia do candidato favorito, bem como da

unido de toda a oposi¢ao.

JOAQUIM FRANCISCO ¢ um candidato ganhador, vencedor de disputa para o governo do
Estado e para a Prefeitura do Recife, como oposicionista, em ambas as vezes, apesar desses

trunfos do passado, vinha numa linha descendente.



Dos trés CADOCA ndo tem tradi¢do em eleicdes majoritarias, porém conseguiu votacoes
espetaculares como candidato a deputado federal, devendo se registrar, entretanto, que

milhares desses votos vieram de cidades do interior.

Do ponto de vista pessoal, os trés sdo bons candidatos, tem boa presenca, sdo bem
articulados em suas intervencdes junto a televis@o, ao radio e perante a imprensa escrita. Os
correligiondrios desses candidatos ji comecam a falar a respeito de seus marqueteiros,
tendo JOAQUIM FRANCISCO ji escolhido o seu, o qual alids, ocupou espagos,
recentemente, na imprensa, dizendo que seu candidato seria vitorioso. DUDA
MENDONCA encontra-se fazendo algumas pecas para a Prefeitura e por conta disto ja se
diz que ele cuidard da campanha de JOAO PAULO e se aponta ANTONIO LAVAREDA
como o possivel marqueteiro da campanha de CADOCA. Meu progndstico (olha o risco),
para a eleicdo do Recife, em 2004 € que as campanhas publicitdrias serdo boas, 0s
candidatos tém perfil comum de vencedores, porém (acaso ndo aconteca um fato local
extraordindrio), o que estard em jogo serd a administracio de JOAO PAULO, a

popularidade de LULA e de JARBAS VASCONCELOS.

Alguém poderd perguntar: sendo assim, como fica a campanha de JOAQUIM
FRANCISCO, cujo partido ap6ia LULA e € oposicdo a JARBAS VASCONCELOS. Creio
que JF terd a missdo mais complicada, neste particular, porém devera centrar o foco de sua
campanha em sua experiéncia como prefeito, nas obras que realizou e deverd explorar o
fato de seu partido apoiar LULA e mostrard, claramente, mais que JOAO PAULO, que é
oposi¢do a JARBAS VASCONCELOS.

Ocorre, meus amigos, que o fato politico é muito dindmico e volatil e muita coisa podera
ocorrer até a escolha dos candidatos, tal como surgir um candidato que desponte o interesse
da populacdo mais que esses trés ou, até mesmo, por conta de arranjo politico, de JARBAS
renunciar ao governo e entrar na disputa, como forma de acomodar as liderangas de sua
alianca, ja que, ai, com certeza, MENDONCA FILHO estaria realizando o desejo de seu
grupo e do PFL de ocupar a governadoria e abrir-se-ia a possibilidade de uma candidatura

mais tranqiiila de SERGIO GUERRA ao Governo do Estado em 2006. Isso é possivel.



Niio sei, s6 sei (quase como CHICO, do Auto da Compadecida), que podera ser assim.

Poderd surgir uma candidatura nova, com um apelo novo. ANA CAVALCANTI, por

exemplo.

O que digo € que o marketing eleitoral poderd ajudar (e muito), porém uma campanha
depende de um bom candidato, valendo lembrar que nem sempre este ou aquele politico é o
bom candidato numa determinada eleicdo. Basta verificar LULA. LUIZ INACIO LULA
DA SILVA era o bom candidato, o candidato vencedor quando disputou contra COLLOR e
FERNANDO HENRIQUE. Nao!

Acredito que os marqueteiros desses candidatos deverdo descobrir, através da andlise das
pesquisas qualitativas, o que os eleitores desejario para o préximo ocupante do PALACIO
ANTONIO FARIAS (nome do edificio sede da Prefeitura da Cidade do Recife) e tentardo

apresentar seus candidatos como o mais capaz para realizar esses objetivos.

Claro que questdes politicas de maior amplitude, como ji disse me referindo ao quadro

nacional, poderdo influenciar no resultado.

Sobre as estratégias de marketing e os icones da publicidade politica brasileira, quero
lembrar aos senhores que, por uma questdo de praticidade, ¢ comum se verificar, Brasil

afora, campanhas “tocadas” pelos mesmos apelos.

Em 1998, por exemplo, ARRAES e PEDRO PEDROSSIAM, o primeiro aqui em
Pernambuco e o segundo, no MS, tiveram o mesmo marqueteiro e, praticamente, langaram

ao eleitorado o mesmo apelo, tipo: “Arraes, fez e vai fazer muito mais”.

Sobre essas elei¢cdes de 98, o marqueteiro CHICO SANTA RITA, escreveu um artigo na
FOLHA DE SAO PAULO, no dia 28 de outubro daquele ano, que merece ser relembrado
(o marqueteiro mesmo o relembrou no livio BATALHAS ELEITORAIS, Geracao



Editorial), pelos menos alguns de seus trechos, como alerta a todos os candidatos: “O povo
fez, o povo faz, o povo vai fazer muito mais. Parodiando o borddo que circulou pelo Pais
inteiro nestas eleicdes, foi o povo que, em sua sabedoria definitiva, sepultou o marketing
politico franqueado, derrotando a maior parte de seus usudrios. Estados diferentes como
Pernambuco, Goids e Rio Grande do Sul foram tratados de forma igual, sendo possivel
montar o refrdo alegdrico “Arraes fez, fris faz, Brito vai fazer muito mais”. Ou “Azeredo
fez, Pedrossian faz, Maluf, vai fazer muito mais”. Mas a populacdo recusou-se a aceitar
candidatos clonados a partir do figurino desenhado em Sao Paulo, na ultima década.
........................................................................... Numa eleicdo de muitas licdes, o povo
ensinou aos politicos que estd cada vez mais consciente € menos afeito a espertezas como
as aliancas impossiveis ou as franquias eleitoreiras. Nao € o marketing politico que esta

errado, mas a forma como ele foi empregado”.

CHICO SANTA RITA, lancou farpas acima contra DUDA MENDONCA, pois foi ele
quem fez a publicidade das campanhas de MALUF e desses outros candidatos que ja

tinham sido governadores, lembrando o apelo de tocadores de obras, fazedores de coisas.

Mas, como politica € fato dinamico, o publicitirio outrora derrotado, saiu vencedor na
ultima elei¢do presidencial, inclusive, contrariando o fecho final do texto de SANTA RITA,

fazendo aliangas consideradas, antes, como impossiveis.

Foi assim mesmo!

O marketing politico brasileiro melhorou e muito nos ultimos anos, com as pesquisas
qualitativas ganhando mais destaques e torco para que as campanhas de 2004, pelo menos

nas capitais, sejam feitas em grande estilo.

Uma coisa é certa. No interior, conforme ja se avista, muitos candidatos usardo o slogan:
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“Agoraé ...”.



Serd que vai dar certo, ou o povo dessas localidades vai pensar que € mera cépia da

campanha presidencial passada.

Acaso algum candidato ou marqueteiro local venha a ler este artigo, recomendo que nao se

utilize esse bordao: vai soar falso e, embora ndo pareca, o eleitor nao gosta de falsidade.

Mas, finalizando, a resposta, para a pergunta de como ganhar uma elei¢do € esta: com um

bom candidato.

* Juiz de Direito, ex Diretor Regional da Escola da Magistratura em Caruaru e lecionou na
Faculdade de Direito de Caruaru na Cadeira de Direito Constitucional. Foi, também,

Promotor de Justica.

Disponivel em:< http://www.direitonet.com.br/artigos/x/14/08/1408/ > Acesso em.: 31 ago.
2007.




