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Da propriedade industrial e intelectual

Marcos César Botelho*

Introdugéo

O mundo tem passado por incriveis transformacdes tecnoldgicas nas ultimas
décadas. As conquistas na medicina, na informaética, etc., contrastam, infelizmente, com
indmeros avangos na drea bélica.

E o antagonismo existencial humano, que de um lado busca novas solucdes para
trazer a vida e por outro, novas técnicas para matar.

Seja como for, o que se nota no mundo hodierno € que o saber ocupa um lugar
proeminente. E o saber criativo, ou seja, aquele capaz de transformar matérias existentes
em novas, sistemas existentes em novos processos, 0s quais tornem empresas mais ageis
e competitivas.

Logo, a protecdo para as atividades criativas na drea industrial assumiu papel de
suma importancia para o desenvolvimento dos processos econdmicos, sobretudo com o
fendmeno da globalizacdo. Ou seja, a globalizacdo vem dar um novo impulso a questio
da propriedade industrial, sobretudo por ter acentuado o fendmeno da concorréncia
industrial, pois, com a abertura das economias nacionais, novos mercados de consumo
se abrem para a atuacdo desses conglomerados empresariais.

Assim, adverte Octavio Ianni (1):

"A globaliza¢do do mundo expressa um novo ciclo de expansdo do capitalismo,
como modo de produgdo e processo civilizatério de alcance mundial. Um processo de
amplas propor¢des envolvendo nagdes e nacionalidades, regimes politicos e projetos
nacionais, grupos e classes sociais, economias e sociedades".

E mais:

"A emergéncia das cidades globais € bem um produto e uma condi¢do do modo
pelo qual se dé a dispersao das atividades econdmicas pelo mundo. Na mesma medida
em que se movimentam e dispersam as empresas, corporacdes e conglomerados,
promovendo uma espécie de desterritorializacdo das forgas produtivas, verifica-se uma
simultanea reterritorializagcdo em outros espacos, uma concomitante polarizacdo de



atividades produtivas, industriais, manufatureiras, de servigos, financeiras,
administrativas, gerenciais, decisorias" (2).

O Brasil néo ficou de fora. H4 muito nosso pais vem participando dos eventos
internacionais referentes a protecio da propriedade intelectual.

Fomos uma das na¢des fundadoras da chamada Convencdo de Paris, que no
século XIX comecou a tragar pontos importantes para a defesa da propriedade
intelectual e industrial.

O que buscaremos neste trabalho, é delinear questdes pertinentes a propriedade
industrial e suas conseqiiéncias para a livre iniciativa e concorréncia empresarial.

Partindo-se de uma andlise dos institutos da patente e das marcas, veremos como
a prote¢do dos mesmos ¢ de suma importincia para o desenvolvimento econdmico,
cientifico e social do Brasil.

Veremos, outrossim, como hé profunda relacdo entre a prote¢do da propriedade
industrial, a globalizacdo e o acirramento da competitividade industrial, com o Estado
neo-liberal brasileiro promovendo a edi¢do de normas que visam coibir a concorréncia
desleal, em prol de um harmonico desenvolvimento da economia de nosso pais.

1. Propriedade intelectual
1.1. Introducdo

A ciéncia tem produzido avancos espetaculares, sobretudo nos dltimos 50 anos,
quando o saber humano deu um salto gigantesco, comparado a todo o resto da Histdria
do homem na terra.

Diuturnamente, somos assombrados por descobertas cientificas, que nos fazem
reformular conceitos e rever valores que em face dos avangos acabam por se tornando
anacronicos.

Luiz Otédvio Pimentel escreveu com muita propriedade:

"Hoje, em plena era da informacao, a incorporagdo da tecnologia as atividades
econdmicas produz impacto na sociedade, devido aos avangos tecnoldgicos das dltimas
décadas — esses superaram tudo o que o homem havia acumulado ao longo da sua
existéncia no planeta em termos de conhecimentos, com toda a gama de conseqiiéncias
que transformam cotidianamente as vidas e o comportamento das pessoas” (3).

Ora, em toda a histéria do homem, o saber sempre foi instrumento de producao
de riqueza e dominag¢do. Aquele que detinha a ciéncia, detinha o poder.

E isto decorre do fato de que o homem busca a satisfagdo de suas necessidades
basicas. Ele quer satisfazer aquilo que lhe € inerente como ser vivo e como ser pensante.



Neste sentido, Luiz Otavio Pimentel escreveu:

"A economia trata dos fendmenos da produgdo, da circulacdo e do consumo das
riquezas. Faz parte do espago social por que o homem desenvolve atividades
objetivando a satisfacdo das suas necessidades dentro de uma sociedade e com a ajuda
direta ou indireta desta" (4).

De uma outra forma, recorrendo ao pensamento de Hobbes, o homem busca na
sociedade (ou Estado), a seguranca para o desenvolvimento de atividades que lhe
tragam a satisfac@o de suas necessidades elementares (5).

Mas como se deu essa busca do homem pela satisfagdo de suas necessidades?

Inicialmente, pela sua relagdo com a natureza. Segundo Walter Brasil Mujalli (6)
" Ap6s séculos de evolucdo, o0 homem, aprendeu a conhecer melhor a natureza".

Deste modo, o homem descobriu que poderia dar nova destinacdo aos materiais
encontrados na natureza. Viu, por exemplo, que poderia usar um pedago de madeira
para construir uma canoa.

A partir de entdo, 0 homem comecou a realizar transformacdes nas matérias que
encontrava na natureza, de forma a adquirir conhecimentos a posteriori, ou seja,
conhecimentos adquiridos com a experiéncia.

Esta categoria de conhecimentos € que foi o responsavel pela distingdo de poder
entre os homens. Aquele que possuia maiores técnicas de transformagdo dos materiais
naturais, tinha maior dominio e conseqiientemente riqueza, fato este que segundo
Leonardo Boff, foi responsdvel por levar o mundo hodierno a uma crise social.
Escreveu Leonardo Boff (7):

"Em primeiro lugar, a crise social. Os indicadores s@o notdrios e ndo precisamos
aduzi-los. A mudanga da natureza da operacdo tecnoldgica, mediante a robotizacdo e a
informatizagdo, propiciou uma producdo fantistica de riqueza. Ela vem apropriada de
forma altamente desigual, por grandes corporagdes transnacionais e mundiais que
aprofundam ainda mais o fosso existente entre os ricos e pobres".

Ora, se o conhecimento traz poder. Necessitou o homem criar uma forma de
protecdo de novas tecnologias. Af surgiu uma contra questdo: como se proteger uma
propriedade abstrata e incorpérea, oriunda do mundo das idéias, do intelecto.

Surge, entdo a nocdo de propriedade intelectual, visando dar protecdo as
expressdes criativas do homem, sobretudo aquelas pertinentes ao campo industrial e
comercial.

Escreveu Lucas Rocha Furtado (8):
"A complexidade do sistema industrial moderno, a velocidade dos avancos

tecnoldgicos e, acima de tudo, o imperativo de colocar ao alcance de todos os
segmentos sociais os beneficios das conquistas tecnoldgicas, impdem uma perfeita



compreensdo dos mecanismos disciplinadores da propriedade intelectual. Esta compde-
se de novas idéias, invencdes e demais expressdes criativas, que sdo essencialmente o
resultado da atividade privada. A maturacdo de novas tecnologias, traduzidas em
valores de comércio cada vez mais expressivos, passaram a demandar novas formas de
protecdo a esses produtos que s@o, por definicdo, intangiveis".

1.2. Propriedade intelectual: Conceito

Primeiramente, partiremos do conceito de propriedade, para posteriormente
chegarmos ao conceito de propriedade intelectual.

O Cdédigo Civil Brasileiro ndo traz um conceito de propriedade, limitando-se
somente a enumerar os poderes do proprietdrio. Neste sentido, o artigo 524, caput,
prescreve de forma clara, in verbis:

"art. 524. A lei assegura ao proprietdrio o direito de usar, gozar e dispor de seus
bens, e de reavé-los do poder de quem quer que injustamente os possua".

Ou seja, a propriedade pressupde o jus utendi, o jus abutendi, o jus fruendi e a
reivindicatio.

Igualmente o Cédigo Civil Espanhol no artigo 348 traz a seguintes prescricao, in
verbis:

"art. 348. La propiedad es el derecho de gozar y disponer de una cosa, sin mas
limitaciones que las establecidas en las leyes. El propietario tiene accion contra el
tenedor y el poseedor de la cosa para reivindicarla".

O Codice Civile da Itdlia, traz no artigo 832, in verbis:

"Art. 832 Contenuto del diritto Il proprietario ha diritto di godere e disporre
delle cose in modo pieno ed esclusivo, entro i limiti e con 1"osservanza degli obblighi
stabiliti dall ‘ordinamento giuridico."

O que se conclui dos dispositivos supramencionados é que a propriedade é um
direito, e por isso, merecedor de protecio legal. Mas ndo s6 isso: é um direito de gozar e
dispor do bem de modo pleno e exclusivo, dentro dos limites estabelecidos pela lei.

Em outras palavras, podemos definir a propriedade como o direito de, atuando
nos limites estabelecidos pela lei, usar, gozar e dispor do bem, seja ele corporeo ou
incorpdreo, além de reavé-lo de quem o detiver ou possuir injustamente.

E a propriedade intelectual, o que €? Walter Brasil Mujalli (9) assim a definiu:

"Esta corresponde ao produto do pensamento e da inteligéncia humana, que
também tornou-se com o passar dos tempos, objeto da propriedade industrial. A
propriedade intelectual € o esforco dispendido pelo ser humano, voltado a realizagdo de
obras literarias, artisticas e cientificas, como também, € o direito autoral".



Ou seja, a propriedade intelectual diz respeito a um direito pessoal, o qual é
absolutamente inerente ao ser humano, haja vista ser afeto a sua propria capacidade
pensante, reflexo de sua prépria natureza, estando, por assim dizer, voltada as
necessidades espirituais do homem.

Também, pertinente o magistério de Luiz Otavio Pimentel (10):

"As diversas produ¢des da intelig€ncia humana e alguns institutos afins sao
denominadas genericamente de propriedade imaterial ou intelectual, dividida em dois
grandes grupos, no dominio das artes e das ci€ncias: a propriedade literdria, cientifica e
artistica, abrangendo os direitos relativos as produgdes intelectuais na literatura, ciéncia
e artes; € no campo da inddstria: a propriedade industrial, abrangendo os direitos que
tém por objeto as invengdes e os desenhos e modelos industriais, pertencentes ao campo
industrial".

Também, Juan M. Farina (11) traz importante licdo sobre a propriedade
intelectual:

"Toda exteriorizacion de un pensamiento puede ser considerada producto
intelectual, pues es resultado de la actividade mental de su autor quien crea — mediante
la aplicacién de la inteligencia humana — ideas, conceptos y expresiones que adquiren
realidad de por si, y que generalmente se exteriorizan en la materia que le da sustento o
en la que se plasma. Cuando estos productos intelectuales estan protegidos por la tutela
que les brinda la ley se convierten en propriedad intelectual o derecho intlectual.

Para Deocleciano Torrieri Guimarées a propriedade intelectual ou imaterial € um
direito sobre coisas corpdreas, ou seja, "pertinentes a produgdes intelectuais do dominio
literario, cientifico, artistico, bem como aqueles que tém por objetivo invengdes,
desenhos e modelos industriais" (12).

Posicdo esta que ndo concordamos, haja vista, a propriedade intelectual referir
ndo a "bens corpdreos”, haja vista, a propriedade intelectual trata da propriedade sobre a
criacdo, idéia, que € conceito abstrato. Uma obra literaria é somente a exteriorizacdo do
esforgo intelectual desprendido pelo autor (13).

No direito patrio, a Lei n.° 9.610, de 19 de fevereiro de 1998, prescreve em seu
artigo 7.°, caput, o que sdo obras intelectuais, in verbis:

"Art. 7.° S@o obras intelectuais protegidas as criagdes do espirito, expressas por
qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou que
se invente no futuro, tais como".

Deste modo, deixou patente o legislador brasileiro que a propriedade intelectual
refere-se "as criacdes do espirito".

1.3. O direito autoral
Tem-se, basicamente, trés teorias sobre a natureza juridica do direito autoral.

Para Gierke, o direito autoral é pertencente a personalidade do autor, sendo, portanto,
um direito de natureza pessoal.



Outra teoria vé no direito autoral, um mero monopdlio concedido aos autores,
para desenvolvimento das artes, ciéncia, etc.

Para Kohler, porém, o direito autoral é um tipo de propriedade especial, sendo
esta a tendéncia adotada pela legislacdo brasileira, conforme afirmou Mauricio Lopes de
Oliveira para o qual "O legislador patrio conceituou o direito autoral como propriedade
imaterial, o incluindo no direito das coisas" (14).

Segundo Lucas Rocha Furtado (15), o Direito autoral teve sua evolucao a partir
da constatacio de que se era possivel multiplicar rapidamente as copias. Como
desenvolvimento tecnoldgico, portanto, sobretudo com o aparecimento de copiadores,
houve uma rapida dissemina¢do de cdpias de trabalhos artisticos, literdrios e cientificos,
de modo a lesar o direito daqueles que haviam, intelectualmente produzido tal obra.

Ora, o homem, diferentemente de outros animais possui um senso criativo, como
formar de exteriorizar, mediante obras artisticas, literarias, cientificas, invenc¢des, etc., o
poder de seu intelecto racional, sendo portanto, um direito inerente seu o de decidir qual
o destino que ele queira dar a obra.

A Lei n.° 9.610/98, ao tratar dos direitos do autor preconiza no artigo 22
pertencerem ao autor tantos os direitos morais como os patrimoniais da obra que criou.
E, tratando dos direitos morais do autor, o artigo 24, em seus incisos, cita os seguintes:
o de conservar a obra inédita (inciso III), o de modificar a obra, antes ou depois de
utilizada (inciso V) e o de retirar de circulacdo a obra ou mesmo suspender qualquer
forma de utilizacdo ja autorizada, quando a circulagdo ou utilizacdo estiverem
afrontando sua reputagdo e imagem (inciso VII).

Por isso, o artigo 27 da Lei n.° 9.610/98, prescreve, in verbis:
"Art. 27. Os direitos morais do autor sdo inalienaveis e irrenunciaveis".

J4, no seu aspecto patrimonial, a Lei n.° 9.610/98 prescreve de maneira clara no
artigo 28, in verbis:

"Art. 28. Cabe ao autor o direito exclusivo de utilizar, fruir e dispor da obra
literaria, artistica ou cientifica".

No presente dispositivo, vé-se de forma limpida a orientagdo do legislador
brasileiro em considerar o direito autoral como uma espécie do direito de propriedade,
ao enumerar os poderes da propriedade, inclusive ndo se comunicando, salvo pacto
antenupcial em contrério (artigo 39, Lei n.° 9.610/98).

1.4. Mask works

Por "mask works" entende-se criagdes novas, as quais se submetem a um regime
peculiar de protecdo. Segundo Lucas Rocha Furtado (16), "Seu conceito situa-se entre o
de direito autoral e o de patentes".



"Seu reconhecimento como objeto de protecdo de propriedade intelectual €
recente e evoluiu a ponto de criar uma nova categoria protetiva. Este processo estd
ocorrendo em ritmo febril, ainda nf@o existindo sequer um consenso sobre sua
denominacdo. Ora é denominado mask works, ora layout-projeto, chip ou ainda, layout-
projeto de semicondutor" (17).

Este conceito nasceu nos Estados Unidos, na Lei de Protecdo as Pastilhas
Semicondutoras, de 1984, sendo que, de acordo com a mesma, a protecdo € dada a
qualquer layout-projeto original incorporado em uma pastilha semicondutora de circuito
integrado.

1.5. A propriedade intelectual no GATT

O GATT € o chamado "Acordo Geral sobre Tarifas Alfandegarias e Comércio".
Este, teve como desiderato principal, a liberalizagdo do comércio internacional.

Sua iniciativa deu-se no ano de 1946, ocasido em que o Conselho Econémico e
Social da ONU convocou a Convengdo Internacional sobre Comércio e Emprego, a qual
se reuniu em 1947, na cidade de Havana, Cuba.

Nesta época imperava as idéias de Keynes, o qual, dentre outras, expunha uma
teoria do ciclo econdmico.

"A tese central defendida por Keynes € a seguinte: ‘o ciclo econdmico deve, de
preferéncia, ser considerado como o resultado de uma variacio ciclica na eficiéncia
marginal do capital, embora complicado e freqiientemente agravado por modificagdes
que acompanham outras varidveis importantes do sistema econdmico no curto prazo’"
(18).

Foi neste contexto que foi feita a Convencdo Internacional sobre Comércio e
Emprego, a qual, todavia, ndo prosperou por razdes de ordem politica, tendo em vista
nesta época haver o inicio da Guerra Fria.

Porém, estava aberto o caminho para a formacdo do GATT (19), que alcangou
acordos importantes, tais como a proibicdo de prética desleal do tipo dumping, os
subsidios e as distor¢des do mercado.

Com respeito a propriedade intelectual, foi ela incluida no GATT, devido ao
fracasso das medidas unilaterais e bilaterais entre os EUA e a Unido Européia, o que
forcaram aqueles a buscarem uma solucdo multilateral, a qual como conseqiiéncia,
elevou o nivel de prote¢cdo da propriedade intelectual, o que se deu com o tratamento do
problema como uma "prética desleal no &mbito do GATT, com o pressuposto de que a
falta de protecdo acarreta a concorréncia desleal" (20).

Outro fator que levou a inclusdo da propriedade intelectual no GATT foi devido
a insatisfacdo dos paises mais ricos em conseguir junto a Organizagdo Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI), 6rgdo especializado da ONU, uma efetiva protecio
para a propriedade intelectual.



Algumas desvantagens foram apontadas para o tratamento das questdes da
propriedade intelectual no &mbito do GATT, tais como a falta de pessoal qualificado, o
que abundava na OMPIL.

Todavia, os aspectos positivos foram mais fortes, sobretudo no que diz respeito
a uma menor probabilidade de enfrentamento entre blocos de paises ricos contra os
menos industrializados, fato este sempre presente na OMPL.

2. Propriedade industrial
2.1. Surgimento da propriedade industrial

Como vimos, desde o surgimento do homem na Terra, pode-se, outrossim, falar
em aparecimento da capacidade criadora do homem.

Segundo Lucas Rocha furtado (21), do direito criador somente foi ser percebido
pelo homem, quando ele foi capaz de reproduzir em grande escala as suas produgdes
intelectuais.

De inicio o homem transformava, na natureza, os materiais necessarios a sua
subsisténcia. Bastava para a satisfacdo das suas necessidades bdsicas.

Com o passar do tempo, o desenvolvimento dos agrupamentos sociais
primitivos, percebeu o homem que ndo poderia obter da natureza tudo aquilo que
precisava. Observou, ainda, que algumas das coisas que necessitava, as tinha em
excesso.

Foi entdo, que surgiu-lhe a idéia de troca e, com esta comegou-se a surgir
"especialistas" em determinado produto.

Seja com for, o homem ji tinha nocdo de seu poder criativo, desde os
primérdios.

Com o término da Idade Média, figuras como Leonardo da Vinci, mostravam
extraordindria capacidade de criacdo (22).

Veio a imprensa com Guttemberg, a qual possibilitava a rdpida difusdo de
idéias, haja vista o poder de multiplicar exemplares.

Todavia, com a Revolugdo Industrial, quando deu-se a passagem do sistema
artesanal para o industrial € que a humanidade percebeu que a criacio representava
riqueza. Isto foi percebido pela novel industria inglesa. Tratando deste assunto, Leo
Huberman (23), traz-nos preciosa li¢do:

"Nao s6 se estimulava a industria pelos prémios e pelas tarifas elevadas, como
também se procurava, de todos os modos possiveis, atrair trabalhadores estrangeiros
habilidosos, capazes de introduzir no pais novos oficios e novos métodos". (grifamos)



E mais:

"Assim como os estrangeiros cujos conhecimentos seriam uteis a industria
deviam ser protegidos, também os inventores de novos processos eram amparados pelo
govérno. Quando Jehan de Bras de Fer inventou um ndvo tipo de moinho, em 1611, o
govérno concedeu-lhe monopdlio por 20 anos, semelhante as patentes de hoje" (24).

Foi, porém, muitos antes da Revolucdo Industrial, no ano de 1236, na Franga,
que se tem noticia do primeiro caso de protecdo da propriedade industrial, quando, na
cidade de Bordeux, foi concedido a Bonafusus de Sancta e Companhia um privilégio
exclusivo, por 15 anos, para tecer e tingir tecidos de 1a, segundo o método flamengo
(25).

Essas "patentes" concedidas na Europa, até o século XVII eram simples
privilégios, os quais estavam vinculados a critérios politicos de conveniéncia e
oportunidade. Somente com a Revolugdo Industrial é que essa forma de protecdo se
tornou necessdria, culminando com a Convencao de Paris, reunida pela primeira vez em
1883, tendo como desiderato a tentativa de harmonizacdo internacional do sistema de
propriedade industrial.

Esta convencdo, no artigo 1.°, nimero 2, prescreve, in verbis:

"Art. 1.°

2. A protecdo da propriedade industrial tem por objeto as patentes de invencao,
os modelos de utilidade, os desenhos ou modelos industriais, as marcas de fabrica ou de
comércio, as marcas de servico, o nome comercial e as indicagdes de proveniéncia ou
denominacdes de origem, bem como a repressao da concorréncia desleal".

2.2. O Brasil e a propriedade industrial: Evolucdo constitucional

O Brasil foi um dos 14 paises signatdrios da primeira Convenc¢do de Paris,
existindo um precedente histérico no Pafs.

"J& em 28 de janeiro de 1809, o Principe Regente promulgou um alvard
concedendo privilégio de invengdo, o qual estd sujeito a dois requisitos: novidade e

utilizacdo" (26).

Foi, porém, com a Constituicdo Brasileira de 1824, que houve a primeira
mengao, no ordenamento juridico pétrio de protecdo a propriedade industrial. O art. 179,
inciso XX VI, assim prescrevia, in verbis:

"Art. 179.

(...)



XXVI — os inventores terdo propriedade de suas descobertas ou das produgdes.
A lei lhes assegurara um privilégio exclusivo e tempordrio ou lhes remunerard em
ressarcimento da perda que hajam de sofrer pela vulgarizacio".

Esta norma constitucional foi regulamentada pela Lei 1830.

A Constituicdo de 1891 manteve a garantia de privilégio aos inventores (27),
com a Constituicdo de 1934 mantendo praticamente inalterado a redacdo do texto
anterior (28).

A Constituicdo de 1937 ndo trouxe qualquer referéncia expressa aos direitos do
inventor.

A Constitui¢do de 1946 voltou a dispor de forma expressa sobre os inventos
industriais. Neste sentido, o artigo 141, § 17 trazia prescrigdo.

Comentando este dispositivo, o mestre Pontes de Miranda (29) afirma:

"O principio do § 17, oriundo de 1824 e de 1891, tem duplo fito: reconhecer que
os inventos industriais representam esforcos, que merecem ser recompensados;
salvaguardar o lado social da inveng¢do, permitindo que o Estado vulgarize, mediante a
paga de prémio justo, isto €, de acordo com o valor do invento e dos gastos que forem
de mister".

A Constituicao de 1967 trouxe no artigo 150, nimero 24, garantias ao direito do
inventor (30).

Por fim, a Carta Politica de 05 de outubro de 1988, no artigo 5.°, inciso XXIX,
trouxe a seguinte prescri¢do, in verbis:

"Art. 5.°

(...)

XXIX — A lei assegurard aos autores dos inventos industriais privilégio
tempordrio para sua utilizacdo, bem como prote¢do as criacdoes industriais, a
propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo em
vista o interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e econdomico do Pais".

2.3. O instituto nacional de propriedade industrial

2.3.1. Conceito e finalidade

O Instituto Nacional de Propriedade Industrial — INPI é uma autarquia federal,
que possui a incumbéncia de conceder privilégios e garantias a todos aqueles que

efetuem o registro de suas marcas e invengdes no ambito do Pais.

Neste sentido, o artigo 2.° da Lei n.° 5.648, de 11 de dezembro de 1970, com a
redacdo dada pela Lei n.° 9279/96, prescreve a finalidade do INPI, in verbis:



"Art. 2.° o INPI tem por finalidade principal executar, no d&mbito nacional, as
normas que regulam a propriedade industrial, tendo em vista a sua fun¢do social,
econOmica, juridica e técnica, bem como pronunciar-se quanto a conveniéncia de
assinatura, ratificacdo e dendncia de convengdes, tratados, convénios e acordos sobre
propriedade industrial".

Ainda, a Lei n.° 9.279/96 traz no artigo 226, incisos I a III sobre os atos
administrativos do INPI referentes a propriedade industrial. Prescreve essa norma, in
verbis:

"Art. 226 Os atos do INPI nos processos administrativos referentes a
propriedade industrial s6 produzem efeitos a partir de sua publicagdo no respectivo
orgao oficial, ressalvados:

I — os que expressamente independerem de notificagio ou publicagdo por forga
do disposto nesta Lei;

IT — as decisdes administrativas, quando feita notificagdo por via postal ou por
ciéncia dada ao interessado no processo; e

IIT — os pareceres e despachos internos que nédo necessitem ser do conhecimento
das partes".

Ou seja, tem-se em regra que os efeitos dos atos administrativos do INPI s6 se
dardo com a efetiva publicacdo.

2.3.2. Importancia

Como vimos o INPI € o 6rgdo estatal regulador da propriedade industrial no
Brasil. Ora, no mundo capitalista moderno, onde o capital assume importincia
primordial e, por outro lado, tecnologia € sindbnimo de capital, a existéncia e atuacio do
Instituto Nacional de Propriedade Industrial é de grande valia para as relagdes
econdmicas.

Segundo Walter Brasil Mujalli (31), "Esse instituto tem como objetivo, regular a
propriedade industrial em funcio de seu carater social, técnico, juridico e econdmico",
de forma a, por outro lado, resguardar o direito do proprio desenvolvimento econdmico
do pais.

E mais:

"O principio da prioridade, fundamental nessa matéria, decorre do fato de que
aquele que deposita pedido de patente por uma invencao, modelo ou desenho junto ao
orgdo administrativo competente — no caso brasileiro, o INPI — goza de relativos
direitos a partir da formulacdo do pedido, com prioridade sobre os que sucessivamente
apresentem pedido andlogo" (32).

Todavia é importante esclarecer que a atividade administrativa do INPI néo tira
o direito de acesso ao Judicidrio para a solugdo de questdes pertinentes a propriedade
industrial.



Aliés, deve-se mencionar o principio do amplo acesso ao Judicidrio, exarado na
Constituicdo Federal, artigo 5.°, inciso XXXV. Neste sentido, a decis@o abaixo
transcrita € bem elucidativa:

"DIREITO COMERCIAL — MARCAS E PATENTES - DIREITO AO USO
EXCLUSIVO DE NOME - PRELIMINARES DE PRESCRICAO E CARENCIA DE
ACAO - ART. 5°, INC. XXXV, DA CONSTITUICAO FEDERAL — A hipétese trata
do direito ao uso do nome "Gidedes", sendo que duas entidades, uma norte-americana e
uma brasileira, asseveram assistir-lhes o direito exclusivo do uso do nome, em vista de
serem as precursoras, em ambito nacional, da prestacio de trabalhos atinentes a
atividades religiosas. Improcedem as preliminares suscitadas pela segunda apelante. A
de caréncia de acdo, ante a natureza das atividades exercidas pelas ora apeladas, estando
assim protegidas pelos arts. 8° da Convencgdo de Paris, e 5°, XXIX, da Constitui¢do
Federal. A de prescri¢do em vista do que estatui a Simula n° 106, do Superior Tribunal
de Justica. E sabido que o nome das sociedades civis é equiparado, para fins de
protecdo, aos nomes comerciais, sendo inclusive, tal norma disciplinada pela
Constituicdo Federal, art. 5°, XXIX. Resta assim evidente que o direito pretendido
encontra respaldo ndo s6 nos dispositivos da Convengdo de Paris — art. 8° —, como
também no art. 124, V, do atual Cédigo da Propriedade Industrial — Lei n® 9.279/96 —
que assegura a exclusividade do registro da marca. Desassiste razdo as assertivas do
INPI, ja que a Constituicdo Federal — art. 5°, XXXV —, ndo afasta da apreciagdo do
Poder Judiciario nenhuma lesdo ou ameaca a direito, sendo sempre admissivel a andlise
dos atos e procedimentos administrativos de qualquer espécie. Recurso do Instituto
Nacional de Propriedade Industrial improvido. Recurso de Gidedes Missiondrios da
Ultima Hora — GMUH improvido. (TRF 2* R. — AC 97.02.07233-6 — RJ — 1* T. — Rel.
Juiz Ricardo Regueira — DJU 25.04.2000)" (grifo nosso).

O INPI, portanto, mediante medidas objetivas, busca acelerar e regular a
transferéncia de tecnologia, dando melhores condicdes de negociacdo, utilizacdo de
patentes. Cabe-lhe, ainda, o pronunciar sobre a conveniéncia, tratados, convénios,
acordo e dentincias sobre a propriedade industrial.

2.4. Patentes

Por patente, entende-se um privilégio tempordrio, que o Estado concede para
uma pessoa, seja ela fisica ou juridica, devido a criag@o de algo novo, e que, ainda, seja
suscetivel de trazer beneficios a sociedade.

Note-se que a patente diz respeito a um evento original. Neste sentido, Juan M.
Farina (33), ao tratar da propriedade intelectual traz preciosa li¢do:

"Pero esta creacion debe ser original, es decir, hd de plasmar una idea o
concepcién propia (...); la originalidad ha de entenderse en un sentido relativo, pues
toda creacién humana es, en definitiva, un resultado — en una forma u outra — de la
cultura de la humanidad".

Tamém, Luiz Otavio Pimentel, tratando sobre a patente mundial afirma que a
mesma pode ser outorgada para toda e qualquer invencdo, seja de produto ou processo,
pertencente a qualquer campo da tecnologia, havendo porém algumas excegdes,



devendo haver a novidade, a atividade inventiva e a suscetibilidade de aplicabilidade
industrial (34).

O acordo ADPIC veio exigir de seus signatdrios que outorguem protecdo através
de patente para todos os campos da tecnologia, sem qualquer discriminacdo, devendo,
portanto, serem excetuadas aquelas que afetam plantas e animais (vide Acordo ADPIC
artigo 27, 1).

Sobre a patente, a Lei n.° 9279/96 traz semelhante prescricdo no artigo 8.°, in
verbis:

"Art. 8.° E patentedvel a invencio que atenda aos requisitos de novidade,
atividade inventiva e aplicac@o industrial".

Deste modo, ndo basta que alguém se considere inventor ou autor de algum
modelo. Se ndo houver os requisitos da novidade, atividade inventiva e aplicacdo
industrial, ndo havera como ser considerdvel de utilidade patenteavel.

Em outras palavras, ao se dizer que a invengdo € inovadora, estd se perquerindo
se a mesma nao se tornou acessivel ao publico "antes da data de depdsito do pedido de
patente, por descri¢do escrita ou oral, por uso ou por qualquer outro meio, no Brasil ou
no Exterior" (35).

Quando diz-se que a invencao € resultado de atividade inventiva, aufere-se que a
forma de criagdo ndo seja uma decorréncia 6bvia do estado da técnica para um
especialista qualquer no assunto ou tema.

E, por fim, a questio da aplica¢do industrial envolve o fator de que a invengéo e
o modelo de utilidade devem ser suscetiveis de utilizacdo ou reproducio em qualquer
tipo de inddustria, "até emsmo agricola, extrativista ou de produtos manufaturados" (36).

O Tribunal Regional Federal, 3.* Regido, em julgamento recente decidiu:

"PATENTES — PATENTEABILIDADE — REQUISITOS - LEI N° 5.772/71 —
ARTS. 5° E 6° - NOVIDADE — NAO-COMPREENSAO NO ESTADO DE TECNICA
— QUESTAO DE FATO - NECESSIDADE DE DILACAO PROBATORIA -
IMPOSSIBILIDADE DE CONCESSAO DA TUTELA ANTECIPADA - 1 - Os
requisitos da patenteabilidade, previstos na legislacdo de regéncia, sdo a novidade e a
suscetibilidade de utilizacdo industrial. II — A novidade implica que a invengdo e o
modelo de utilidade ndo podem estar compreendidos no estado da técnica, isto €, ndo
devem previamente estar exteriorizados para o acesso ao publico, seja por descricdo
escrita ou oral, por uso ou qualquer outro meio mo Brasil e no exterior. III — A afericdo
do requisito é matéria fatica, cujo deslinde depende de dilagdo probatéria. IV —
Inadmissibilidade da concessdo de tutela antecipada para fins de anulagdo da patente,
anteriormente ao regime probatdrio pleno. V — Agravo improvido. (TRF 3* R. — Al
96.03.036051-1 — 2* T. — Rel. Des. Fed. Aricé Amaral — DJU 20.10.2000 — p. 619)".

Também o Tribunal de Justica do Rio Grande do Sul proferiu a seguinte decisdo:



"INVENTO INDUSTRIAL - Néo originalidade, ja que existentes no mercado
modelos similares, portanto, ndo compreendido pelo estado de técnica — Art. 6 § 1°, do
codigo de propriedade industrial. Um invento industrial s6 e novo, portanto, passivel de
patenteamento, quando original. Ou seja, apresenta caracteristicas e configuracio
ornamentais ineditas; e imprima ao produto aspecto original préprio e distinto, que o
singularize de produtos similares; isso e, ndo esteja compreendido pelo estado da
técnica, constituido por tudo o que ja e acessivel ao publico, ou de dominio publico.
Ac@o de indenizagdo por uso indevido de produto patenteado junto ao inpi, julgada
improcedente em instancia inicial. Desprovimento do apelo do autor, por ndo
caracterizado o indevido ou ilicito uso de invento. (TJRS — AC 597095165 — RS - 7¢
C.Civ. — Rel. Des. Osvaldo Stefanello — J. 08.04.1998)" (grifo nosso).

O artigo 9.° da Lei n.° 9.279/96 traz seguintes prescri¢do, in verbis:

"Art. 9.° E patentedvel como modelo de utilidade o objeto de uso prético, ou
parte deste, suscetivel de aplicacdo industrial, que apresente nova forma ou disposicao,
envolvendo ato inventivo, que resulte em melhoria funcional no seu uso ou em sua
fabricacdo".

O sobredito dispositivo fala em "modelo de utilidade". Ou seja, o modelo de
utilidade € aquele que tem aplicacdo industrial. Isto porque, existem modelos de
utilidade ndo patentedveis. Afirma Irineu Strenger (37):

"Genericamente, a lei veda o ingresso de invenc¢des que sejam atentérias a
moral, os bons costumes e a seguranca, a ordem e a sadde publicas.

Constitui essa proibicdo matéria que entra no conceito genérico de ordem
publica interna, mas que nao elenca, e nem o pode fazer, o que ofende a moral, os bons
costumes etc., ficando-se, entdo, a mercé de juizos subjetivos da autoridade
administrativa e qui¢d judicidria".

Na Argentina, a Lei n.° 24.572 que trata sobre as patentes, prescreve no artigo 53
sobre o modelo de utilidade, in verbis:

"Art. 53. Toda disposicion o forma nueva obtenida o introducida en
herramientas, instrumentos de trabajo, utensilios, dispositivos u objetos conocidos que
se presten a un trabajo practico, en cuanto importen una mejor utilziacién en la funcién
a que estén destinados, conferirdn a su creador el derecho exclusivo de explotacion, que
se justificara por titulos denominados certificados de modelos de utilidad".

O artigo 18, inciso III da Lei n.° 9.279/96 traz, por exemplo, vedagéo de patentes
relativas ao todo ou parte de seres vivos, excepcionando, porém, os microorganismos
transgénicos, que atendam aos trés requisitos da patenteabilidade.

O Cédigo de Propriedade Industrial anterior previa, em relagdo aos prazos de
vigéncia das patentes, 15 (quinze) anos para as patentes de invengéo e as de modelo de
utilidade, e de 10 (dez) anos para o modelo industrial e desenho industrial, sempre
contados da data do depdsito.



Todavia, com o Treaty Related Aspects of Intellectual Property (TRIPs), foram
adotados os prazos de 20 anos para a patente de invengdo e de 15 anos para o modelo de
utilidade.

Neste sentido o artigo 40 do Cédigo de Propriedade Industrial (CPI), prescreve,
in verbis:

"Art. 40. A patente de invengdo vigorara pelo prazo de 20 (vinte) anos e a de
modelo de utilidade pelo prazo 15 (quinze) anos contados da data do depésito.

Paragrafo unico. O prazo de vigéncia ndo serd inferior a 10 (dez) anos para a
patente de invencdo e a 7 (sete) anos para a patente de modelo de utilidade, a contar da
data de concessao, ressalvada a hip6tese de o INPI estar impedido de proceder ao exame
de mérito do pedido, por pendéncia judicial comprovada ou por motivo de for¢ca maior".

Sobre a duracdo da patente, hda de se observar que no ADPIC foi determinado
que as mesmas ndo tivessem duracdo inferior a vinte anos, prevalecendo assim, os
interesses norte-americanos, haja vista paises em desenvolvimento considerarem este
prazo demasiadamente longo e mais, que o mesmo deveria ser diferenciado por setores
tecnoldgicos.

Estas propostas foram lideradas pelo Brasil e pela India e também, visavam
condicionar a duracdo da patente ao seu uso efetivo no mercado nacional. Porém, tais
propostas foram rejeitadas.

Mas qual a protecao conferida pela patente?
Isto pode ser verificado pela leitura do artigo 42 da Lei n.° 9.279/96, in verbis:

"Art. 42. A patente confere a seu titular o direito de impedir terceiro, sem seu

consentimento, de produzir, usar, colocar a venda, vender ou importar com estes
propositos:

I — produto objeto de patente; e
II — processo ou produto obtido diretamente por processo patenteado".

§ 1.° Ao titular da patente € assegurado ainda o direito de impedir que terceiros
contribuam para que outros pratiquem os atos referidos neste artigo.

§ 2.° Ocorrera violacdo de direito da patente de processo, a que se refere o inciso
II, quando o possuidor ou proprietirio ndo comprovar, mediante determinagdo judicial
especifica, que os eu produto foi objetivo por processo de fabricacio diverso daquele
protegido pela patente".

E importante ter-se em mente que a protecdo conferida pela patente varia de
acordo com o pais, devido a uma série de fatores condicionantes. Deste modo, diversos
paises tém limitado a protecio patentdria em certos setores da industria.



No Brasil, por exemplo, a Lei n.° 5.772/71 traz semelhante prescricdo para as
industrias do setor quimico, onde eram concedidas patentes apenas para 0s processos e
ndo para os produtos. Ou seja, a empresa concorrente poderia fabricar o mesmo produto,
desde que usasse processo diverso do patenteado.

Os direitos do titular da patente passam a vigorar somente apds a concessdao do
registro, sendo que, mesmo ocorrida a publicac@o de seu pedido, descabe a ele impedir
terceiros de praticar qualquer ato relacionado ao objeto de seu depésito. "Porém, sendo
a patente concedida, os efeitos da concessdo retroagem a data da publicacdo” (38).

2.5. Marcas

A marca € todo nome ou sinal habil para ser exposto a uma mercadoria ou
produto, ou ainda, a indicar determinada prestacdo de servigo, estabelecendo, ainda,
para o consumidor ou usudrio um identificagéo.

O sinal ou nome ndo € o produto, mas sim, acresce-se a ele.
A definicdo de Irineu Strenger (39) vem corroborar com o tema:

"Considerando as disposi¢des dos arts. 122 e 123 (...), pode-se definir a marca
como todo sinal distintivo, determinado e reproduzivel, usado com certa constincia
pelas empresas em relacdo a certos produtos concretos ou servicos oferecidos ao
mercado, para individualizar-lhes e tornar possivel sua selecio com base em uma
motivacio qualquer”.

Nota-se assim, a finalidade da marca em identificar o produto, sendo que, para
atingir tal desiderato, deve ela ter caracteristicas que permitam essa identificacdo. Ou

seja, "marca é um sinal que adere ao produto para identifici-lo e que deve ser
suficientemente caracteristico para preencher essa finalidade".

O Cdédigo de Propriedade Industrial (CPI) revogado dispunha, no artigo 64 sobre
as marcas, in verbis:

"Art. 64. Sdo registrdveis como marca os nomes, palavras, denominacoes,
monogramas, emblemas, simbolos, figuras e quaisquer outros sinais distintivos que nio
apresentem anterioridade ou colidéncias com registros jd existentes e que ndo estejam
compreendidos nas proibi¢des legais".

Todavia, essa definicdo tornou-se anacronica com a edi¢do da Lei n.° 9279/96,
que nos artigo 122 trouxe a seguinte redagao, in verbis:

"Art. 122. S@o suscetiveis de registro como marca os sinais distintivos
visualmente perceptiveis, ndo compreendidos nas proibicdes legais".

Deste modo, o legislador, em vez de mencionar termos especificos, adotou uma
férmula mais genérica e suscinta, ndo reduzindo, porém, a incidéncia do que devera ser

entendido como marca.

Sobre essa defini¢do, temos o comentario de Lucas Rocha Furtado (40):



"A nova defini¢do € tecnicamente mais adequada e conseguiu superar discussao
que se desenvolvia em nivel internacional quanto a possibilidade de registrarem-se
"marcas sonoras" ou "marcas olfativas". De acordo com a nova legislacdo, somente serd
suscetivel de registro aquilo que puder ser visualmente perceptivel. Excluem-se,
portanto, de seu ambito de prote¢do, as marcas olfativas ou sonoras".

Pertinente o comentirio de Lucas Rocha Furtado, haja vista o conhecimento
prosaico ver no conceito de marca, algo que seja apreendido pelo sentido da visdo. O
que marca algo é aquilo que se v€, e ndo aquilo que se ouve ou cheira.

Por outro lado, a lei n.° 9279/96 trouxe uma inovag¢do importante, ao incluir no
rol de marcas que poderdo ser registradas aquelas com trés dimensdes.

A lei busca adequar-se aos avancos tecnoldgicos, haja vista a na legislacdo
anterior as marcas tridimensionais poderem ser registradas somente como desenho
industrial.

J4, com a nova Lei, ndo hd qualquer vedacdo para seu registro como marca €
tampouco como desenho industrial.

Com a Lei n.° 9279/96 sao criadas duas novas espécies de marcas: as marcas
coletivas e as marcas de certificacdo. As marcas de industrias, comércio e de fabrica, as
quais eram disciplinadas pelo Cédigo de Propriedade Industrial revogado passaram a ser
denominadas de produto ou servico, sendo que elas s3o as marcas no sentido
propriamente dito, haja vista serem sinais visualmetne perceptiveis aptos.

Neste sentido, o artigo 123, inciso I prescreve, in verbis:
"Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

I — marca de produto ou servigo: aquela usada para distinguir produto ou servico
de outro idéntico, semelhante ou afim, de origem diversa".

J4, as marcas de certificacdo ndo tem o desiderato de distinguir produtos ou
servigos. Tem sim, o objetivo de atestar a conformidade de um produto ou servigo, com
certas normas ou especificacdes técnicas, notadamente quanto a qualidade, natureza,
material utilizado e metodologia empregada (art. 123, inciso II). Temos, por exemplo a
marca da ABIC, que determina a pureza do café (41).

A marca coletiva vem expressa no inciso III do artigo 123 da Lei n.° 9279/96, in
verbis:

"Art. 123. Para os efeitos desta Lei, considera-se:

(...)

Il — marca coletiva: aquela usada para identificar produtos ou servigos
provindos de membros de uma determinada entidade".



Escreveu Irineu Strenger (42):

"As marcas coletivas servem especialmente para a arbitrar protecdo de registro
para as chamadas denominacdes de origem, isto é, aqueles nomes geograficos com os
quais se designam produtos conhecidos, como fabricados, elaborados, colhidos ou
extraidos de determinado lugar e que reinem determinadas caracteristicas de
qualidade".

Sdo nomes, portanto, que ndo pertencem, de forma exclusiva, a qualquer
industrial podendo ser usada por todos quantos se ajustarem as normas e regulamento
para tal estabelecidas, "com o fim de garantir emprego adequado e préprio, que
mantenha o valor e o prestigio alcancados por tal denominag@o" (43).

Ainda, faz-se mister falar das marcas de alto renome e das marcas notoriamente
conhecidas.

Sobre elas escreveu Lucas Rocha Furtado:

"O Cédigo de Propriedade Industrial (Lei n.° 5.772/71), em seu art. 67, utilizava
a expressdo "marca notéria" para designar a categoria de signos cuja prote¢do se
estendia a todos os segmentos do mercado. A Lei n.° 9.279/96 mantém o mesmo tipo de
protecdo. Porém, como surge em nosso direito positivo patrio uma outra espécie de
marca, internacionalmente denominada de "marca notoriamente conhecida", a fim de
evitar confusdo entre esta dltima e a denominada pelo Cédigo de Propriedade Industrial
de ‘marca notoéria’, a Lei n.° 9.279/96, em seu art. 125, mantém essa mesma forma de
protecdo; adota-se, apenas nova terminologia para designi-las. Passam as "marcas
notdrias" a ser denominadas ‘marcas de alto renome’" (44).(grifo nosso)

Assim, vemos que marcas notdrias sdo sindnimos de marcas de alto renome,
sendo esta ultima, terminologia adotada pelo direito industrial internacional.

Nota-se que as marcas notdrias visam a protecdo nio apenas contra o uso das
marcas em produtos similares, mas, também, em produtos diferentes, devido justamente
a notoriedade que atingiram. Logo, a condicdo essencial é que a marca tenha uma
notoriedade indiscutivel, devendo ser conhecida ndo sé pelos profissionais do seu ramo,
mas pelo pablico em geral (45). Neste sentido:

"O critério decisivo, porém, que certifica a notoriedade da marca e que justifica
sua protecdo como marca de alto renome, deve ser o efeito de atracdo que ela deve ser
capaz de exercer sobre o publico em geral”

O registro de marca se extingue, conforme o artigo 142 da Lei n.° 9.279/96: a)
pela expiracdo do prazo de vigéncia; b) pela rentincia, que podera ser total ou parcial em
relac@o aos produtos ou servicos assinalados pela marca; c) pela caducidade; e d) pela
inobservancia do disposto no artigo 217, a qual pressupde que uma pessoa domiciliada
no exterior constitua e mantenha procurador domiciliado no paifs para representa-la no
Pafs, inclusive para receber citacdes.

Em relac@o a caducidade é importante mencionar que grande parte dos paises
ndo tolera a pritica de marcas defensivas, ou seja, que s@o registradas e ndo sdo usadas.



Feito o registro da marca, impde-se a obrigatoriedade de seu uso e, neste aspecto, o
Brasil néo fugiu a regra. Sobre a caducidade, prescreve o artigo 143 da Lei n.° 9.276/96,
in verbis:

"Art. 143. Caducari o registro, a requerimento de qualquer pessoa com legitimo
interesse se, decorridos cinco anos da sua concessdo, na data do requerimento:

I — 0 uso da marca ndo tiver sido iniciado no Brasil; ou

IT — 0 uso da marca tiver sido interrompido por mais de cinco anos consecutivos,
ou se, no mesmo prazo, a marca tiver sido usada com modificacdo que implique
alteracdo de seu cardter distintivo original, tal como constante do certificado de
registro".

A Convengao de Paris, tratou da obrigatoriedade do uso de marca, pela primeira
vez, na Conferéncia de Haia, no ano de 1925. Todavia, a Revisdo de Estolcomo dispde
que, em paises onde o uso da marca for obrigatério, o registro somente poderd ser
anulado depois de um prazo razodvel e se o interessado ndo justificar a causa de sua
inacdo.

No Brasil, pelo Decreto n.° 16.264, de 19 de dezembro de 1923, foi
condicionado a propriedade da marca ao registro, estabelecido, ainda, prazo de caréncia
de 3 (trés) anos para que se iniciasse seu uso.

3. Da competividade industrial
3.1. Introducao

Apesar de ser um ser gregirio, o0 homem de seus primérdios manifestou uma
vocacdo para a competi¢cdo entre si mesmo.

A luta por estabelecer o lider dos clds primitivos, foi fato presente mesmo nestas
simples organizagdes sociais de antanho.

Nietzsche, por exemplo, descreveu a tendéncia humana pela busca de forga e
dominagdo ao dizer:

"0 que é bom? — Tudo que aumenta a sensacdo de poder, a vontade de poder, o
préprio poder, no homem.

O que é mau? — Tudo que brota da fraqueza.

O que ¢ felicidade? — A sensacdo de que o poder aumenta — que a resisténcia
esta vencida" (46).

Erich Fromm, igualmente descreve sobre o que chama de sede sadica de poder
de Hitler, descrita na obra "Mein Kampf":



"E caracteristica da relacdo de Hitler com as massas alemdes, a quem ele
despreza e ‘ama’ de maneira tipicamente sadica, bem como seus adversarios politicos
face aos quais demonstra os elementos destrutivos que sdo um componente importante
de seu sadismo. Ele fala da satisfacdo que as massas sentem por serem dominadas" (47).

O homem, portanto, por um instinto de sobrevivéncia e adequagdo ao meio
social, compete, diuturnamente, com seus semelhantes. E a forma que encontrou de
mostrar seu poder, de buscar se estabelecer sobre os outros.

E esta tendéncia ndo foge ao meio empresarial, ainda mais, se levarmos em
conta que a propria natureza da relagdes comerciais e industriais pressupde um luta por
melhores e maiores mercados consumidores.

Com o fendomeno da globalizacdo, esta tendéncia tornou-se mais forte e mais
necessdria para a sobrevivéncia do empresdario e de sua atividade econdmica.

Neste sentido, a transcri¢@o abaixo elucida:

"O fim da Guerra Fria revela que a economia internacional se tornaria o novo
campo de batalha, de conflitos e de competicdo internacional. O desequilibrio do poder
mundial no campo estratégico-militar estimula novos realinhamentos na drea da
estratégia econdmica.

(...)

O aumento da competicio e dos conflitos por acesso a mercados e a
oportunidades na economia internacional indica como os diversos atores — jogadores
dos tabuleiros das financas e da producdo e comércio de bens — estdo inseridos num
mercado globalizado, onde o tempo pode ser contado em fracdes de segundo e os
ganhos ou perdas sdo computados em bilhdes de dolares" (48).

Em suma, ndo hd como negar que o mundo vive uma batalha nas relacdes
econdmicas. E, neste campo, questdes pertinentes a propriedade industrial véem
corroborar para que empresas se firmem no mercado produtor e consumidor, através da
criacdo de novas técnicas, de novas formas de producio, de novos produtos, ou, ainda,
pelos sinais distintivos, que fazem com que a grande massa consumidora conhega de

seus produtos ou servigos.

A globalizacdo, portanto, € fator determinante para a competitividade do mundo
hodierno. Em relacdo aos trabalhadores, por exemplo, pode se sentir uma maior
competitividade por postos no mercado de trabalho, que tiveram uma escassez com o
advento da informatizag¢do. Octavio Ianni escreveu:

"O padrio flexivel de organiza¢do da producdo modifica as condi¢des sociais e
técnicas de organizacdo do trabalho, torna o trabalhador polivante, abre perspectivas de
mobilidade social vertical e horizontal, acima e abaixo, mas também intensifica a
tecnificacdo da forgca produtiva do trabalho, potenciando-a. O trabalhador € levado a
ajustar-se as novas exigéncias da producdo de mercadoria e excedente, lucro ou mais-
valia. Em ultima instancia, o que comanda a flexibiliza¢do do trabalho e do trabalhador



€ um novo padrdo de racionalidade do processo de reprodugdo ampliada do capital,
lancado em escala global" (49).

Ou seja, o trabalhador se v€, em face das exigéncias do mercado econémico, a
competir com seu igual, na busca de uma posi¢do, ndo s6 benéfica em aspectos
financeiros, mas sim, uma posi¢do estivel e que lhe garanta o que ele possui. Neste
sentido, Leonardo Boff escreveu que "Os niveis de solidariedade entre os homens
decaifram aos tempos de uma barbarie mais cruel” (50). E isto, gracas a competitividade
nos meios empresariais, fruto da era da globalizacdo em que vivemos.

3.2. A tecnologia como fator de producio

A tecnologia estd intimamente associada a produgdo. Temos que a economia
trata dos fendmenos de producdo, da circulagdo e do consumo das riquezas. Deste
modo, a economia faz parte do espago social humano, haja vista, como ja mencionado,
o homem desenvolver atividades que tem o desiderato de satisfazer suas necessidades
dentro de uma sociedade.

Em outras palavras, interessa as relagdes sociais desenvolvidas no campo das
atividades econdmicas dos homens agrupados, dentro do chamado sistema econdmico.

E onde entra a atividade econdmica? Ela é oriunda do nivel de necessidades e
desejos que impulsionam os homens na busca de bens e servigos aptos a satisfazer tais
necessidades (51).

A tecnologia, entdo, surge como o conjunto de conhecimentos que o homem
utiliza para atingir suas metas de natureza econdmica Ou seja, a tecnologia advém para
propiciar ao homem uma rapida satisfacdo de suas necessidades.

Logo, as inovacdes de ordem tecnoldgica tem o conddo de, quase sempre,
determinarem a elevag@o dos indices de producdo industrial, além de um aumento da
produtividade do trabalho. O texto abaixo esclarece:

"Estd em curso a ‘revolugdo microeletronica, envolvendo novas formas de
automacdo e robdtica. Multiplicam-se e intensificam-se as possibilidades de
racionalizagdo do processo produtivo. Criam-se novas especializacdes e alteram-se as
condicdes de articulacdo entre as forcas produtivas, bem como do trabalho intelectual e
manual" (52).

Ou seja, o uso de conhecimento tecnoldgico pressupde uma adequagdo da mao-
de-obra nela empregada como o treinamento ou escolaridade técnica e a experiéncia,
variando, porém, o emprego da tecnologia conforme a sociedade bem como dos
interesses dos controladores do sistema economico.

Mas, o que podemos dizer é que a tecnologia a servigo da produgdo veio a se
tornar na propria estrutura produtiva, com reflexos na estrutura social e nos mecanismos
de controle do poder econdmico e politico no ambito internacional, podendo mencionar,
o dominio de diversas formas de tecnologia pelos paises ditos industrializados, em
detrimento dos demais.



Isto porque, as demandas, necessidades e desejos da sociedade € que serdo o
fanal que apontard para os objetivos do desenvolvimento tecnoldgico, de
disponibilidade de recursos materiais, cientificos e tecnoldgicos prévios.

"Nas sociedades industriais de base cientifica, a avaliacdo externa, segundo
critério econdmicos, influi tanto na determinacdo prévia dos objetivos do desenho
tecnolégico como na decisdo ultima de implementar, aplicar ou comercializar a nova
tecnologia" (53).

E o fator determinante para se adotar tal postura reside justamente na
Globalizag@ao. Rubens Ricupero, em anélise brilhante, descreve, em poucas palavras esta
questdo:

"Ao contrdrio dessas simplificacdes, a globalizagdo é sobretudo um processo de
natureza cultural e histérica, abarcando muito mais do que os componentes econdmicos.
Em todas suas etapas, ela tem sido sempre o produto de revolu¢do no dominio cultural,
que se exprime em geral pela superacdo de novas fronteiras cientificas e tecnoldgicas,
tornando possiveis formas inéditas de dominagao politica ou producdo econdmica" (54).

Se a sociedade tem necessidades e produzir é, em outras palavras, criar
utilidades permutdveis e servigos que possibilitem a satisfacdo dessas necessidades, a
tecnologia € aliada importante da producdo, na medida em que, através da capacidade
tecnoldgica, tem-se um fator de producdo de natureza qualitativa, sendo um "elo de
ligacdo entre a populacdo economicamente mobilizdvel e o capital” (55), ou seja, a
populagdo ativa.

O que se conclui, por fim, é que o processo de criacdo, aperfeicoamento e
acumulacdo da capitais, fator importante no mundo capitalista hodierno, estdo
caminhando lado-a-lado com a formacdo de capacidade tecnoldgica, sendo que o
movimento de uma delas estd necessariamente vinculado ao da outra.

Logo, a tecnologia tem como conseqiiéncia natural e necessaria, o conhecimento
de métodos de producdo, os quais possibilitam a utilizacdo mais racional dos recursos
naturais, bem como a descoberta de novos usos para eles, entre outros fatores, o que se
da mediante atividades inventivas e criadores, as quais devem ser protegidas mediante
uma lei eficiente de patentes e marcas.

3.3. Capitalismo e patente

Partindo-se de uma visdo econdmica, haja vista o capitalismo possuir uma
pluralidade de concepg¢des, tem-se que o mesmo pode ser entendido pela sua dindmica
social como um modo de producdo, baseado no predominio do capital, como seu
elemento, fator e meio.

Mas de que modo o capitalismo influenciou na questdo da propriedade
intelecutal. Neste sentido, a licdo de Luiz Otavio Pimentel (56):

"Pode-se observar o prestigio do liberalismo, especialmente no que se refere a
justificagdo da propriedade intelectual, quando houve o rompimento do sistema de
privilégios reais por forca da Revolug@o Francesa".



Justifica-se tal acepcdo pelo fato de que havia a liberdade pela propriedade. Ou
seja o homem era livre e dispunha, portanto, do seu trabalho e dos frutos do seu
trabalho. Logo, as obras do espirito, tais como as invencdes, criagcdes artisticas, obras
literarias t€m no autor seu proprietario natural.

Assim, a lei francesa em 1791 estabeleceu os principios da propriedade
intelectual, pois, segundo a Assembléia Nacional, era um ataque direto aos direitos do
homem em sua esséncia, ndo considerar um descobrimento industrial como propriedade
do autor.

Atualmente, com o capitalismo neoliberal, onde hd a participacdo direta do
estado na economia e no mercado, tendo como principios as privatizacdes de empresas e
da previdéncia social, o fim das politicas de criagdo de empregos e a supressdo do
salario minimo, plena liberdade contratual, entre outros fatores, eleva a propriedade
intelectual a um patamar de grande importancia, pois, segundo Luiz Otdvio Pimentel, "E
na vigéncia desta concepcdo que avanga o processo de harmonizagdo mundial da
legislagd@o de patentes" (57).

"Os principios fundamentais do capitalismo sdo a livre concorréncia e o livre
comércio, a propriedade privada dos bens de producio e sua livre heranca, seguidos de
principios que lhe sdo derivados, como os principios de liberdade de mercado, de
capitais e de pessoas. As fungdo do capitalismo sdo, portanto, a maximizacdo de
beneficios e o seu proprio crescimento e desenvolvimento. Havendo um correto
funcionamento do sistema, beneficiam-se e lucram os capitalistas. Para garantir o seu
funcionamento nada melhor do que a garantia da propriedade privada, em especial a
intelectual e a tecnoldgica". (grifo nosso)

Assim, em um sistema que preza pelo capital, a propriedade intelectual e
industrial, como fator preponderante para o aumento da produgdo, ¢ de suma
importancia, sobretudo, no aspecto de patentes, visando defender aquele que é o
"gerador” de capitais: as novas tecnologias, produtos e processos produtivos.

3.4. O sistema de patentes e tratamento constitucional: Defesa da concorréncia.

Fazendo-se uma leitura perfunctéria do artigo 5.° e incisos da Constitui¢ao

Federal, facilmente chegamos a conclusdo que a propriedade ¢ um dos direitos
fundamentais do homem.

O artigo 5.°, caput, preconiza, in verbis:

"Art. 5.° Todos sdo iguais perante a lei, sem distincdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade do
direito a vida, a liberdade, & igualdade, a seguranca e a propriedade, nos termos
seguintes". (grifo nosso)

E o inciso XII do mesmo artigo prescreve, in verbis:

"Art. 5.°



(...)
XXII — € garantido o direito de propriedade"

O legislador constitucional considerou assim, a propriedade um dos direitos
mais importantes do homem, mostrando suas tendéncia neoliberal capitalista, que vé na
propriedade um dos institutos mais importantes da sociedade.

Transportando para o campo das invengdes industriais, o legislador
constitucional também preconizou sua protecdo, dentro do capitulo dos direitos
fundamentais. Todavia, essa espécie de propriedade também ndo pode ser considerado
um direito fundamental. Assim, o artigo 5.°, inciso XXIX prescreve, in verbis:

"Art. 5.°

(...)

XXIX — a lei assegurard aos autores de inventos industriais privilégio temporério
para sua utilizacdo, bem como a prote¢do as criagdes industriais, a propriedade das
marcas aos nomes de empresas e outros signos distintivos, tendo em vista o interesse
social e o desenvolvimento tecnoldgico e econdmico do Pais".

Comentando esse dispositivo, temos o magistério de Lucas Rocha Furtado:

"Q direito de propriedade a que se refere o caput do art. 5.° €, indiscutivelmente,
um dos direitos fundamentais do homem. Mas a disposi¢do contida no inciso XXIX tem
antes o aspecto de comando constitucional dirigido ao legislador ordindrio — reprise-se:
‘a lei assegurard...” — e ndo propriamente um reconhecimento automético de um direito
fundamental do autor intelectual” (58).

Ou seja, a norma pertenceria mais ao campo da ordem econdmica do que,
propriamente, do campo dos Direitos e Garantias Fundamentais do Homem.

Ora, o Brasil, em sua constitui¢do pugna pela concorréncia, sendo que a nogao
tradicional dela pressupde um grande nimero de competidores, os quais atuam de forma
livrte no mercado de um mesmo produto, tendo como conseqiiéncia, uma oferta e
procura proveniente de compradores e vendedores "cuja igualdade de condi¢des os
impega de influir, de modo permanente ou duradouro, no preco dos bens ou servigos"
(59).

Por esta razdo que a concorréncia desleal é repudiada pelo Direito Econdmico e
Comercial, merecendo, conforme ensinamento de Irineu Strenger (60), um tratamento
especial no plano criminal.

Niao podemos nos esquecer que a Ordem Economica e Financeira no Brasil, tem
entre seus principios a livre concorréncia (artigo 170, inciso IV).

Mas o que € a concorréncia desleal? Recorreremos para tanto, ao ensino de
Irineu Strenger:



"Este é precisamente o caso do comerciante ou industrial que, no exercicio
normal de sua atividade profissional, causa danos aos seus concorrentes e encontra
justificag@o de sua conduta no direito da livre concorréncia" (61).

A concorréncia desleal, a Constituicdo Federal de 1988, prevé no artigo 173, §
4.° que a lei ird reprimir a atividades econdmicas que se déem com abuso de poder,
visando a dominacdo dos mercados e a eliminacdo da concorréncia e ao aumento
arbitrério dos lucros.

A Lei n.° 8078/90, também traz como principio da politica nacional de rela¢des
de consumo, o preconizado no artigo 4.°, inciso VI, in verbis:

"Art. 4.°

(...)

VI — coibicdo e repressao eficientes de todos os abusos praticados no mercado
de consumo, inclusive a concorréncia desleal e utilizacdo indevida de inventos e
criacdes industriais das marcas e nomes comerciais e signos distintivos, que possam
causar prejuizo aos consumidores". (grifo nosso).

Comentando esse artigo José Geraldo Brito Filomeno (62) escreve:

"Ora, nesses dois aspectos, em sintese, o Cédigo do Consumidor nada mais fez
do que colocar em pritica, no relacionamento fornecedor/consumidor, os preceitos da
Constituicdo Federal, mais especificamente do seu Titula VII (Da Ordem Economica),
dentre os principios que balizam a atividade econdmica, com especial énfase na
prote¢do do consumidor”.

Em suma, podemos concluir que a Constitui¢@o elegeu o mercado interno como
patrimdnio nacional, exigindo do Estado, como agente normativo e regulador da
atividade econdmica o exercicio da forma da lei de sua fiscalizagao.

E neste bojo, as patentes e marcas tém protecio do Estado, haja vista a
legislacao brasileira fomentar a livre concorréncia, garantindo o desenvolvimento,
surgimento e preservagdo de novas tecnologias, reprimindo, porém, toda e qualquer
forma de concorréncia desleal.

Conclusao

Do que expusemos, concluimos que as marcas e patentes sdo componentes
importantes para o bom andamento da competitividade empresarial.

Garantindo a tecnologia, o Estado garante uma competividade sadia no setor
empresarial de modo a produzir o desenvolvimento nacional.



O que ndo se pode de modo algum confundir € liberdade de iniciativa, com
licenciosidade. Ha liberdade de mercado, devendo, porém, ser respeitadas os principios
fundamentais de convivéncia entre os seres humanos, de modo que na questdo da
competicdo industrial, ndo possa haver qualquer dominacdo do mercado.

O monopdlio e o abuso do poder econdmico nunca foram e nunca serdo
elementos benéficos para o mercado econdmico, seja em que pais for.

Portanto, preservando patentes e marcas, ou seja, protegendo a propriedade
intelectual estimula o Estado a busca por novas tecnologias que tornem as empresas
competitivas e, por conseguinte, aptas para a concorréncia, seja em ambito interno, seja
em ambito externo.

Porém, a legislacdo brasileira nao pode ficar como estd, precisa ela acompanhar
as mudancas tecnoldgicas, sobretudo no campo da informadtica e do comércio eletrénico,
de modo a colocar o Brasil dentro da realidade econdmico-mundial.
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